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Extended Abstract 
Introduction and Objective: Today, all developed and developing countries emphasize the 
importance of productivity as one of the necessities of economic development and gaining 
competitive advantage in the international arena. According to the new theories of economic 
growth, it is productivity that enables growth in the long run. On the other hand, the importance 
of the role of innovation in increasing competitiveness at the international level is obvious. 
Therefore, the main goal in the upcoming study is to investigate ways to increase the export of 
knowledge-based products using econometric relationships.  
Material and Methods: In the present study, spatial econometric models and data of 11 emerging 
countries (Brazil, Chile, China, South Korea, Malaysia, Mexico, Peru, Singapore, India, Poland, 
and Thailand) along with Iran were used to investigate the effect of innovation and productivity 
on the export of knowledge-based products for the period from 1995 to 2018. 
Results: The results of the SAR model indicate a positive and significant effect of innovation and 
productivity variables on the export of knowledge-based products. Also, the examination of the 
spatial correlation coefficients shows that the spatial spillover of the export of knowledge-based 
products is one of the most important variables explaining the change in the production level of 
the export of knowledge-based products. In other words, the export of knowledge-based products 
of each country is affected by the export of knowledge-based products in neighboring regions.  
Conclusion: According to the research results, policy makers and economic decision-makers are 
expected to pay serious attention to improving the innovation and productivity index in order to 
improve the export performance of knowledge-based products, and also pay attention to the 
choice of business partners and the localization of imported knowledge-based products in the 
direction of a resistance economy. 
 
Keywords: High technology, Knowledge-based economy, Research and development  
                      expenditure, SAR model. 
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 "مقاله پژوهشی"
 

   انیبندانش  محصولات بر صادرات  یورو بهره  یاثر نوآور ی بررس
 رانینوظهور و ا  یدر کشورها

 

 2یدالله بستانو  1سیما شافعی

 

 ایران، شیراز، رازیدانشگاه ش   ی اقتصاد کشاورز یدکتر   دانشجوی  -1
 (Bostan.agri.eco@gmail.comول: و، ایران، )نویسنده مساردکان ، اردکان دانشگاه  ،اقتصاد کشاورزی  کارشناسی ارشد -2

 22/09/1402تاریخ پذیرش:          11/07/1402تاریخ دریافت: 
 102 تا 94صفحه: 

 

 چکیده مبسوط 
ی توسعه اقتصادی و کسب برتری هاضرورتعنوان یکی از  ی بهوربهرهتوسعه به اهمیت موضوع    حال  و در  افتهیتوسعهامروزه تمام کشورهای  مقدمه و هدف:  

. از طرفی  آوردیم ی است که در درازمدت امکان رشد را فراهم  وربهرهی جدید رشد اقتصادی، این  هایتئوری تأکید دارند. براساس  المللنیبی  هاعرصهرقابتی در  
بررسی راهکارهایی جهت افزایش    روشیپ هدف اصلی در مطالعه    رونیا ی آشکار است. از  المللنیبی در سطح  ریپذ رقابتش  نیز اهمیت نقش نوآوری در افزای

 . اقتصادسنجی است روابط استفاده ازبنیان با دانش محصولاتصادرات 
الگوهای اقتصادسنجی فضایی و  در مطالعهها:  مواد و روش از  ، مالزی، مکزیک، پرو،  ی جنوبکره)برزیل، شیلی، چین،    کشور نوظهور  11اطلاعات    حاضر 

  انیبندانش  محصولاتبر صادرات    یورو بهره  یاثر نوآور  یبررسجهت    2018الی    1995ایران برای دوره زمانی    همراه به  (سنگاپور، هند، لهستان و تایلند
 . ه استاستفاده شد

از مدل مختلط رگرسیونها:  یافته اثر مثبت و معناداری بالای متغیرهای نوآوری و    گرسیونرخود -نتایج حاصل  از    محصولات ی بر صادرات  وربهرهحاکی 
بنیان یکی از مهمترین متغیرهای دانش  محصولات که سرریز فضایی صادرات    دهدیمبررسی ضرایب همبستگی فضایی نشان    . همچنینباشدیم  انیبندانش
بنیان  دانش  محصولاتبنیان هر کشور از صادرات  دانش  محصولاتدیگر صادرات    عبارتبهبنیان است.  دانش  محصولاتتغییر سطح تولید صادرات    دهندهح یتوض

 در مناطق همسایه تاثیرپذیر است. 
ی در راستای ارتقا  وربهرهاقتصادی توجه جدی به بهبود شاخص نوآوری و   رانیگ میتصمگذاران و سیاست رودیمانتظار با توجه به نتایج تحقیق گیری: نتیجه

اقتصاد   یسازمقاوموارداتی در جهت  انیبندانش محصولات یسازیبومشرکای تجاری و  ، داشته و همچنین در انتخاب  انیبندانشمحصولاتعملکرد صادرات 
 را مورد توجه قرار دهند.

 

 .SARو توسعه، مدل  قیبالا، مخارج تحق یآورفن ان، یبناقتصاد دانش های کلیدی: واژه 
 

 مقدمه 
نزدیک    با  قالب  امروزه  در  یکدیگر  به  کشورها  شدن  تر 

روزبه هادهکده کشورها  میان  تجارت  حجم  جهانی،  در ی  روز 
افزایش است و کشورهای در انتخاب    حال  حال  با  نیز  توسعه 

سمت ی صادرات در تلاش برای حرکت به ی توسعه های استراتژ
هستندتوسعه  مثال  .یافتگی  تجارت    ،برای  در    المللن یبرشد 

  5/5طور متوسط  به   2007تا    2000ی  هاسالبین    محصولات
  ها سالدر طول این    محصولاتحالیکه تولید این    درصد بوده در

چنین سهم صادرات و واردات درصد رشد داشته و هم   3فقط  
درصد  70ای در تجارت بین کشورها حدود کارخانه محصولات
سال   که  2007در  است  تجارت دهندهنشان  بوده  مسیر  ی 

 ,WTO)ست  ا  آوری بالاصنعتی و با فن  محصولاتسمت  به 

چهار    در  تولیدی  محصولات  برای  یبازار جهانعلاوه،  به   .(2008
 اداری و آلاتن یماش ،ییعلوم فضا  بر  پژوهشو   قیصنعت تحق

الکترون  یارتباط  لیوسا  وتری،یکامپ داروسازی    علوم  و  یکیو 
  گر ید  عیصنا  ی دردیتول  محصولاتاز دو برابر    ش یشاهد رشدی ب

صادرات یکی از اقلام مهم   .(Vaez et al., 2004)  است  بوده
یش صادرات منجر به  که افزاطوری تعیین درآمد ملی است. به 

داخلی   ناخالص  تولید  افزایش  ازاین  شده،افزایش  به  منجر  رو 
 تولید و درآمد  واررهیدا. با توجه به جریان  شودی مرشد اقتصادی  

با جهان خارج دارد،   ارتباط  ملی در یک مدل چهاربخشی که 
ایفا   اقتصاد  با توجه به    کندیمصادرات نقش تزریق را در  که 

 
1. Japan Productivity Organization 

  توان ی م،  شودیمنشتی که از ناحیه واردات به اقتصاد تحمیل  
به اهمیت نقش صادرات در اقتصاد ملی پی برد. با این اوصاف  

ان باید راهکارهایی  ای که گونه دیشید بهبرای افزایش صادرات 
افزایش   به  منجر  راهکارها  عرصه    ایرانی  ریپذرقابتاین  در 

شو جهانی  راهکارها  د.  اقتصاد  از  ولید ت  افزایش  دریکی 
. طبق نظر مرکز ملی ی استوربهره  صادراتی مسئله  محصولات

ژاپنوربهره تولید،  وربهره   ،1ی  هزینه  کاهش  به  منجر  ی 
گسترش بازارها، افزایش اشتغال و بالا رفتن سطح زندگی همه  

ملت   ملی  شودیمآحاد  مرکز  تعریف  طبق  ایران،  وربهره.  ی 
اثربخشی  وربهره اثربخشی است.  ی شامل دو مؤلفه کارایی و 

تعیین اهداف  به  نیل  میزان  و  در  باشدیمشده  درجه  واقع    و 
و کارایی نحوه استفاده از    سنجدی مداف را  چگونگی تحقق اه

. اثربخشی مرتبط  دهدیممنابع برای دستیابی به اهداف را نشان  
با عملکرد و کارایی مربوط به استفاده صحیح از منابع است. از  
در   حضور  امکان  نوآوری،  فرایندهای  و  محصولات  طرفی 

فراهم   را  جدید   ,Kalantaripor et al)  آورندی مبازارهای 

2023) . 
ی دست محصولیهای تجارت، هر کشور در با توجه به نظریه    

  محصول که دارای مزیت نسبی است زیرا آن    زندی مبه تجارت  
  . کندی متولید    محصولاتی کمتری نسبت به سایر  را با هزینه 

عنوان شاخص  ارتباط میان نوآوری که معمولاً به  از طرفی نیز
 Sculpher)  شودیمرقابت غیرقیمتی تولیدات یک ملت تفسیر  

 دانشگاه علوم كشاورزي و منابع طبيعي ساري
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et al., 1997 )   به توجه خاصی  نیز  موفقیت صادرات  عنوان  و 
جلب کرده است.    هاملتعامل بالقوه در تقابل عملکرد تجاری  

اقتصاد   رونیااز   سمت  به  حرکت  با  صنعتی  کشورهای 
اند که استفاده  ی مزیت پیداکردهمحصولاتمحور در تولید  دانش 

توسعه    حال  ها شدت بیشتری دارد و کشورهای دراز دانش در آن 
حرکت   برای  اقتصاد  و  تولید  در  دانش  اهمیت  سبب  به  نیز 

توسعه  ی تحقیق و  هایگذارهیسرمامحور،  سمت اقتصاد دانش به 
(R&Dخود را افزایش داده )اند  (Asadpour Kourdi et al, 

گفت کشف ارتباط میان نسبت   توانیمهمین خاطر  . به (2023
صادرات  و  نوآوری  خلاقیت،  توسعه،  و  تحقیق  مخارج 

طور جزئی  کلی و چه به   طورآوری بالا، چه به با فن   یمحصولات
اخیر    دهه که در  یطوربه از اهمیت دوچندانی برخوردار شده است.  

مطالعات متعددی برای شرح این روابط و مبانی نظری آن به  
. باتوجه به مطالبی که مطرح شد،  استی تحریر درآمده  رشته 

هدف از انجام این مقاله پاسخگویی به این سؤال است که آیا 
و   به وربهرهنوآوری  صادرات ی  بر  مهم،  مؤلفه  دو  عنوان 
کشورهای نوظهور و ایران طی دوره  بنیان دردانش محصولات

و این اثرگذاری به چه    ،یا خیر  است  بودهبررسی اثرگذار    مورد
بر است.  اساس  میزان  در  انجاممطالعات    به  نخست  این  شده 

. سپس  شودی مپرداخته  ی و صادرات  وربهره ارتباط با نوآوری،  
نهایت در  و  آن  تخمین  نتایج  و  مدل  ارائه  و   به  نتایج  تفسیر 

 .شودیمی پرداخته ریگجه ینت
به نقش مهم تکنولوژی در     مدت زیادی است که محققین 

پی   اقتصادی  پسماند  اندبردهتوسعه  که  حقیقت  این  تأیید  با   .
ی کل عامل، ذاتاً معیاری از داده تکنولوژی در وربهرهسولو، یا  

تولید است،   به یک مسئله گذارهیسرمافرایند  ی در تکنولوژی 
استراتژیک در توسعه اقتصادی تبدیل شده است. این در تئوری  
رشد جدید به شهرت رسیده و از رفتار نئوکلاسیکی تکنولوژی  

تابع تولید  و انتقال به سمت بالای    زابرون عنوان یک متغیر  به 
فاصله گرفته است. تئوری رشد جدید، رشد را با فرض تکنولوژی 

. نقش  (Romer, 1990)  دهد یمو عامل تولید توضیح    زادرون
رشد   حسابداری  با  که  اقتصادی  کلان  عملکرد  در  تکنولوژی 

ی تکنولوژی در سطح  هایگذاره یسرمادر  ، شودی متوضیح داده 
اقتصادی   خرد  اثر  این  دارد.  ریشه  در گذارهیسرماشرکت  ی 

تکنولوژی در سطح شرکت است که منجر به بهبود در اقتصاد 
و    شودیمتوضیح داده    زادرون که با تئوری رشد    شودیمکلان  
اثبات کردند که پیشرفت  شودیمتفسیر   نویسندگان متعددی   .

اقتصادهای   در  گذشته  قرن  نیم  در  مخصوصاً  که  اقتصادی 
یی است که  هااست یسآسیای شرقی به وقوع پیوست ناشی از  

ی روی تکنولوژی در سطح شرکت را گسترش گذارهیسرماعملاً  
در گذاره یسرما  .(Salazar-Mera et al., 2019)د  دهیم ی 

در  استراتژیک  اهداف  به  دستیابی  در  مهمی  ابزار  تکنولوژی 
 عنوان یک سیاست اقتصادی است.  ی به صادرات به دهجهت

ی مزیت نسبی پویا، افزایش نسبت مخارج  مطابق با نظریه    
مزیت نسبی کشورها   ،ی در دانشگذارهیسرماتحقیق و توسعه و  

 -ی هکشردهد. در چارچوب نظریه را در طول زمان تغییر می 
با   محصولاتای برای  عنوان نهادهی دانش به اوهلین، سرمایه

 
1. Knowledge input 

آوری بالا با فن  محصولاتشود،  آوری بالا در نظر گرفته می فن
سهم   داعمدهکه  جهانی  تجارت  در  طرف    ، ارندی  از  ابتدا 
توسعه جریان    حال  سمت کشورهای دربه   افتهیتوسعهکشورهای  

کشورهای توسعه    توسعه از  حال  کشورهای در  اند اما تقلیدداشته 
این بخش خاص    یافته منجر به افزایش سهم این کشورها در

عنوان نهاده به   تواندیم. تحقیق و توسعه که  استاز صنعت شده  
هم    ،گرفته شود  در نظر  "1نهاده دانش"یا    "دانش"ای  سرمایه

ماهر در  طور مستقیم و هم دربه  نیروی کار  حکم یک   قالب 
برای   فن  محصولاتنهاده  عمل  با  بالا  تئوری کندیمآوری   .

)قضیه تجارت  یک    دیگویم(  ینسکی بژیری  مبنایی  افزایش 
که از آن نهاده   شودیمی  محصولی نهاده موجب افزایش تولید آن  

زمانی که افزایش در تولید از    ،نیچنهم،  کندی مشدت استفاده  به 
، یک اثر مغناطیسی وجود دارد.  کندیمها تجاوز  افزایش در نهاده

واردات   ،نهایت  در کاهش  یا  صادرات  در  افزایش  موجب  این 
در نهایت    .(Braunerhjelm & Feldman, 2009)  خواهد شد

  داده کشورها نشان  در ی دانشمزیت نسبی با تفاوت در ذخیره
ی دانش، بر  شود و در شرایط پویا تغییرات گذشته در ذخیرهمی

حال در  نسبی  میمزیت  اثر  مخارج گذارد.  حاضر  در  افزایش 
بهبود مزیت نسبی در کشور تحقیق و توسعه می  تواند موجب 

ی نظر شود. از این نظر وجود مزیت نسبی به منزله توسعه   مورد
آوری و خدمات با فن  محصولاتهای صادراتی و عرضه  ظرفیت

 بالا خواهد بود. 
ی خلاقیت، نوآوری و نسبت مخارج مطالعات متعددی رابطه   

اند که اکثر  تحقیق و توسعه را با کارایی صادرات بررسی کرده
به  توسعه  و  تحقیق  نسبت مخارج  از  عنوان جانشینی مطالعات 

توان  اند که از آن جمله میردهبرای نوآوری و خلاقیت استفاده ک
این محققین  نمود.    اشاره (2006پیروت و آنورئو )دی   مطالعه  به

نسبت مخارج تحقیق و توسعه از این جهت حائز  بیان نمودند  
ی را که دارای مزیت نسبی  محصولی  تواندی ماهمیت است که  

واقع اهمیت    ی با مزیت نسبی تبدیل کند. درمحصولینبوده به  
نهاده  افزایش  عبارتی  به  یا  و  توسعه  و  تحقیق  مخارج  نسبت 

فن  یمحصولات که  با  است  این  بالا  این    تواندی مآوری  در 
حالی  محصولات در  کند  خلق  نسبی  این  مزیت    محصول که 

. که این ویژگی بر خلاف نظریه نسبی  استمزیت نسبی نداشته  
که وجود مزیت نسبی را ناشی از شرایط طبیعی    باشدی مسنتی  

 . (DiPietro & Anoruo, 2006) دانستو جغرافیایی می
سیاست کشورهای به بررسی    (2019)  همکاران  و  یرجلالیم   

توسعه در مورد توسعه صادرات محصولات   حال  و در  افتهیتوسعه 
نل برای  اهای پ با فناوری بالا با استفاده از مدل داده  انیبندانش 

زمانی   و    1995-2015دوره  قیمتی  متغیرهای  به  توجه  با  و 
  ی گذارهیسرمانتایج نشان داد که متغیرهای  پرداختند.    غیرقیمتی

مستقیم خارجی، نرخ ارز مؤثر واقعی، درجه باز بودن اقتصاد و  
صادرات   بر  کشورها  از  گروه  دو  هر  در  حکمرانی  شاخص 

 یداری معنبا فناوری بالا تأثیر مثبت و    انیبندانشمحصولات  
و   گروه    یهارساختیزدارند  در  تنها  ارتباطات  و  اطلاعات 

مؤثر    انیبندانشیافته بر صادرات محصولات    رهای توسعهکشو
 Mir)  باشدمعنی می است و در کشورهای در حال توسعه بی 

 96..............................................................................................  رانی نوظهور و ا  یدر کشورها انیبندانشمحصولات بر صادرات  یورو بهره یاثر نوآور یبررس

 
 یدالله بستان  و سیما شافعی

 

 [
 D

O
I:

 1
0.

61
18

6/
am

e.
1.

1.
94

 ]
 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 e

fs
.s

an
ru

.a
c.

ir
 o

n 
20

25
-0

6-
10

 ]
 

                               3 / 9

http://dx.doi.org/10.61186/ame.1.1.94
http://efs.sanru.ac.ir/article-1-49-en.html


 

Jalili et al., 2019.)  ( جاوالگی  و  بررسی    (2019مارتین  به 
از   حاصل  دانش  بر  مبتنی   یگذاره یسرماعملکرد  دیدگاه 

 یابیارز  یبرا  یالمللنیبجدید    یهایگذارهیسرماو    یصادرات
مبتن منابع  پارادا  ینقش  در  دانش  جهت  میبر    ی ریگعملکرد 

پرداختندنایکارآفر م  جینتا  .نه  جهت  دهدینشان    ی ریگکه 
برا  نهیشیپ  کی  ینیکارآفر دانش   یمشترک  محور، منابع 

عملکرد  یابیبازار  یهاتیقابل   است.   یصادرات  یگذارهیسرما  و 
که   گذاردی م  ریتأث  یابیبازار  یهات یبر دانش بر قابل  یمنابع مبتن

 .گذاردی م  ریتأث  یصادرات  یگذاره یبه نوبه خود بر عملکرد سرما
با منابع دانش    ینیکارآفر  یریگکه جهت  دهدیمنشان    هاافتهی

  در تعامل است.  ی ابیبازار یهاتیقابلشکل دادن به   یمحور برا
سرما  نیا  ران یمد  یبرا  امدیپ که   دیجد  یهایگذارهیاست 
منابع    یبرا  ینیکارآفر  یریگجهت  ازمندین  یالمللنیب توسعه 

 یعملکرد مؤثر و کارآمد و سازگار   یبر دانش است که برا  یمبتن
  است   یها در آن قرار دارند، کافشرکت  نیکه ا  ییهاط یبا مح

(Martin & Javalgi, 2019).  آقاموسوی تهرانی    نتایج مطالعه
( سرداری  خصوص    (2016و  بر    ییشناسادر  موثر  عوامل 

که    محور  فناور  محصولاتصادرات   داد  رویکرد  نشان 
بازار و    هوشمندی  اطلاعات  انتشار  و  ایجاد  از طریق  محوری 

همچنین نوآوری از سازه کارآفرینی محوری بر بهبود عملکرد  
جامعه آماری د.  دارننقش موثر    محور  فناور  یهاشرکتصادراتی  

در  محور فناور محصولاتهای صادرکننده این پژوهش شرکت 
عوامل مربوط  در ابتدا،    در نظر گرفته شد.  پارک فناوری پردیس

سازه بازاربه  و  کارآفرینی  ادبیات   های  از  استفاده  با  محوری 
موجود شناسایی شده و سپس از طریق انجام مصاحبه با مدیران،  

موفقیت  در  فوق   فناور  محصولاتهای صادراتی  نقش عوامل 
یید گردیده و به منظور شناسایی روابط و تعیین مدل، أت  محور

دیمتل،  روش  و  تفسیری  ساختاری  مدلسازی  روش  دو  در 
شدپیاده نها  .سازی  و    یتدر  عوامل  معلولی  و  علی  روابط 

بندی شده ساختاری تفسیری آنها استخراج سطحهمچنین مدل  
  ی عسگر  .(Aghamousa Tehrani & Sardari, 2016)  شد

بررسی نقش تحقیق و توسعه در صادرات فعالیت (  2011) به 
پرداخته است. وی در کنار متغیر   ISICصنعتی کدهای دو رقمی  

مؤثر   ارز  نرخ  مانند  متغیرهایی  تأثیر  توسعه  و  تحقیق  مخارج 
واقعی، مقدار سودآوری هر صنعت، مجذور اندازه بنگاه و مقدار  

خارجی بر روی حجم صادرات را نیز    هیاول  موادنیروی کار، سهم  
در نظر گرفته است. نتایج نشان داد که در دوره مورد مطالعه 

صنعت، ن هر  سودآوری  مقدار  وقفه،  دو  با  واقعی  مؤثر  ارز  رخ 
نیروی کار و مجذور اندازه بنگاه تأثیر مثبت بر صادرات دارد و  
مخارج   و  ندارد  صادرات  بر  تأثیری  خارجی  اولیه  مواد  سهم 
تأثیر مثبت و در   با سه وقفه در برخی کدها  تحقیق و توسعه 

دیگر   استمعنی ببرخی  چن    انگ ی  .(Asghar, 2011)  ی  و 
میان  (  2012) ارتباط  آزمون  در وربهرهبه  صادرات  و  ی 

  R&Dی تولیدی اندونزی با احتساب انتخاب درونی  هاشرکت
تعیین  هاآنپرداختند.   عوامل  آزمون  به  اقدامات نخست  کننده 

R&D    ارتباط صادراتی  فعالیت  که  شدند  متوجه  و  پرداختند 

 
1. Learning-by-exporting 

2. Self-selection 
3. Probit model 

ی  هاشرکت  کهیحال  کارخانجات دارد در  R&Dمثبتی با فعالیت  
به   گرایش  ملیتی  برآوردهای   R&Dچند  این  ندارند.  بالاتر 

  ی و صادرات نشان دادند وربهره،  R&Dهمزمان در ارتباط با  
 ندیگویم  هاآن ی دارد.  وربهرهاثر مثبتی بر صادرات و    R&Dکه  

در رشد اقتصادی اندونزی   R&Dنشان دهنده اهمیت  ،این امر
ی و صادرات ورهرهبیک علیت دو طرفه میان    ،نیچنهماست.  

که   دارد  با   دهندهنشان وجود  »یادگیری  اثرات  همزیستی 
و »خودگزینی1صادرات  است 2«  اندونزی  تولیدی  بخش  در   »  

(Yang & Chen, 2012).  ( 2012چن  )  در مقاله خود به بررسی
کشور پرداخت. نتایج    105ی صادرات در  دهجهتاثر نوآوری بر  

مثبتی بر صادرات دارد. این اثر برای  نشان دادند که نوآوری اثر 
با   نتایج  است.  همگن  محصولات  از  قویتر  متنوع  محصولات 

 . (Chen, 2012) مدل نردبان کیفیت سازگار است
های اقتصاد  ای از داده در مقاله  (2011دامیجان و همکاران )   

استفاده کردند و از    2002-1996خرد کشور اسلوانی برای سال  
بهره گرفتند. شواهد این فرضیه را تأیید نکردند    3بیتمدل پرو

شود اما در عین  که افزایش نوآوری موجب افزایش صادرات می
حال شواهد به این نتیجه رسیدند که صادرات منجر به بهبود 

 (. Damijan et al., 2011) شودوری ناشی از نوآوری می بهره
بررسی ارتباط میان گرایش  در مقاله خود به  باربر و الِگری    پلا   

در  .  ندبنیان پرداختبه صادرات، نوآوری و اندازه در صنایع دانش 
پژوهش   شامل  انمونه این  صنعت    121ی  در  شرکت 

که   حاصل شد و این نتیجه  ه شد کار بردبیوتکنولوژی فرانسه به 
اندازه شرکت عامل مؤثری در نوآوری یا در گرایش صادراتی 

از   حاکی  نتایج  و  ارتباط  نیست  میان    داریمعنیک  مثبتی  و 
 ,Pla-Barber & Alegre)  باشدیمنوآوری و گرایش صادراتی  

با استفاده از آمار    ی قیتحق  در(  2004اعظ و همکاران )و   .(2007
های  داده  اقتصادسنجی  روشو به   رانیدر ا  یقاتیتحق  هاینهیهز

ی افزوده   در ارزشرا  و توسعه    قیهای تحقه نینقش هز  ،ییتابلو
  ی بررسمورد    1367-1385  زمانی  دوره  در  بالا  فناوریبا    عیصنا

  ار ینقش بس  هانه ینوع هز  نیا ق،یتحق جیاساس نتا بر .قرار دادد
ها آن .  است   داشته  عیصنا  نیا  یافزوده   ارزش  شیدر افزا  یمهم
و    یجهان  ی ورود به بازارهایلازمه   گونه نتیجه گرفتند کهاین

  قات یدر هر کشور، محور قرار دادن تحق  شرفتهیپ  عیی صناتوسعه 
 (.  Vaez et al., 2004) است یعلم

    

 ها روشمواد و 
 یی فضا یاقتصادسنج 

اقتصادسنجی مرسوم در  وجه تمایز اقتصادسنجی فضایی از   
هایی است که از نظر مکانی به یکدیگر وابسته  کارگیری دادهبه 

ء مکانی هستند ای دارای جزنمونههای که دادهباشند. زمانی می
.  2  ،بین مشاهدات  4. وابستگی فضایی 1:  دهدیمدو مسأله رخ  

اقتصادسنجی مرسوم تا حد زیادی این دو    .5ناهمسانی فضایی 
نادیده می را  امر ممکن است به موضوع  این  دلیل نقض  گیرد، 

های رگرسیونی  استفاده شده در مدل  6مارکوف   -گاوسفروض  
ای های نمونه ای از دادهوابستگی فضایی در مجموعهرخ دهد.  

4. Spatial Dependence 

5. Spatial heterogeneity 
6. Gauss-Markov 
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وابسته به مشاهدات    𝑖به این معنی است که مشاهدات در مکان  
مکان د در  میباشند.  می  𝑗  یگر  نمونه انتظار  اطلاعات  ای رود 

مشاهده  مقادیر  به  وابسته  فضا  از  نقطه  در یک  شده  مشاهده 
وابستگی فضایی میشده در مکان باشد.  با های دیگر  بایست 

ای مطابقت داشته باشد. به این معنا  قضایای اساسی علوم منطقه 
نزدیک مشاهدات  منعکسکه  باید  وابستگی تر  درجه  کننده 

به آن  یبیشترفضایی   از یکدیگر دورتنسبت  باشد که  ر  هایی 
بین    عبارتبه هستند.   آن  تاثیرات  و  فضایی  وابستگی  دیگر، 

یابد.  کاهش  مشاهدات  بین  فاصله  افزایش  با  باید    مشاهدات 
بین   روابط  در  انحراف  به  اشاره  فضایی  ناهمسانی  اصطلاح 

های جغرافیایی دارد. در اغلب موارد  ها در سطح مکانمشاهده
تظار بر روابط گوناگون برای هر نقطه در فضا وجود دارد. به  ان

به تصویر کشیده   (1)رابطه    صورتبه عبارت دیگر، رابطه خطی  
 :شودمی
(1 ) 𝑌𝑖𝑡 =  𝑋𝑖𝑡𝛽𝑖 +  𝜀𝑖𝑡 

آن       در  به   𝑖که  مشاهدات  دربیانگر  آمده  𝑖  دست  =

1,2,3, … , 𝑛    ،فضا در  بردار  نشان   𝑋𝑖𝑡نقطه  از   (k ×n) دهنده 
مربوط به    𝛽𝑖پارامترهای    مجموعه متغیرهای توضیحی همراه با  

بیانگر خطای    𝜀𝑖و   𝑖متغیر وابسته در مشاهده یا مکان    𝑌𝑖𝑡آن، 
رابطه مذکور است. راه پیچیده این مفهوم  تصادفی در  بیان  تر 

 است:  (2رابطه )صورت به 
(2 ) 𝑌𝑖𝑡 = 𝑓(𝑋𝑖𝑡𝛽𝑖 +  𝜀𝑖𝑡) 
ای توان انتظار برآورد مجموعه با درنظر گرفتن این رابطه، نمی    
𝑛  بردار از  و   𝛽𝑖  پارامتری  مشاهدات  از  نمونه  یک  به  باتوجه 

طور  فردی برای هر نقطه در فضا را داشت. به تخمین منحصر به 
فرض این  نیز  فضایی  ناهمسانی  که    -گاوس  کلی  مارکف 

گوید تنها یک رابطه خطی مشخص با واریانس ثابت بین  می
  نماید.دارد را نقض می  ای وجودهای نمونهمشاهده

مس    از مطرح شدن  و  ائپیش  ناهمسانی فضایی  لی همچون 
های  بایست به تعیین جنبه مکانی دادهوابستگی فضایی، ابتدا می 

فضایی نمونه  مشاهدات  مجموعه  ترسیم  برای  پرداخت.  ای 
منابعی مانند طول و عرض جغرافیایی بهره برد. این  توان ازمی

سازند تا فاصله از هر نقطه در فضا و  اطلاعات افراد را قادر می
یا مشاهدات واقع در مکانی مجزا در فضا نسبت به مشاهدات  

 واقع در نقاط دیگر را محاسبه نمایند.
 ییفضا  یاقتصادسنج یالگوها  یمعرف 

خودرگرسیون    یهامدل    مدل  شامل  فضایی  اقتصادسنجی 
اول  ،  2خودرگرسیونی   -، مدل مختلط رگرسیون1فضایی مرتبه 

فضایی   دوربین  و  عمومی  فضای  مدل  فضایی،  خطای  مدل 
که در مطالعه حاضر از دو مدل اول بهره گرفته شده    باشندیم

 است. 
   لاو  مرتبه  ییفضا ونیرگرس خود لمد-الف
های فضایی دارد اما  ترین کاربرد را در میان مدلاین مدل کم   

میان ترین کاربرد آن در شناسایی همبستگی فضایی در  بیش 
از حاصلهمسایه تنها  چراکه  است،  در  ها  وابسته  متغیر  ضرب 

 . (3)رابطه  نمایداستفاده می 3ماتریس وزنی استاندارد شده 

 
1. Ferst-Order Spatial Autoregressiv Model (FAR) 

2. Mixed Spatial Autoregressiv (SAR) 

(3 ) 𝑦𝑖𝑡 = 𝜌 ∑ 𝑊𝑖𝑗𝑦𝑗𝑡 + 𝜀𝑖𝑡 =𝑛
𝑗=1 𝜌𝑊𝑦 +

𝜀𝑖𝑡                     𝜀𝑖𝑡~𝑁(0, 𝜎2) 
 

   یونیخودرگرس -ونیرگرس مختلط  مدل -ب
تغییرات      مدل  از    صورتبه را    yاین  خطی  ترکیب  یک 

سری همانند  مجاور  خودرگرسیون کشورهای  زمانی   4های 
افتد چه که در کشورهای مجاور اتفاق میدهد و آنتوضیح می

می  تلقی  اهمیت  با  حداکثر  را  روش  راستا  این  در  نماید. 
به  مدل  این  پارامترهای  تخمین  برای  میدرستنمایی   رودکار 

(LeSage, 2008) .  باشد: می (4)رابطه صورت مدل مذکور به 

(4 ) 𝑦𝑖𝑡 = 𝜌 ∑ 𝑊𝑖𝑗𝑦𝑗𝑡 + ∑ 𝛽𝑘𝑥𝑘𝑖

𝑘

𝑘=1

+ 𝜀𝑖𝑡 =

𝑛

𝑗=1

𝜌𝑊 𝑦

+ 𝑋𝛽
+ 𝜀𝑖𝑡            𝜀𝑖𝑡~𝑁(0, 𝜎2𝐼𝑛) 

 مطالعه   مورد ی رهایمتغ
)نوآوری    روشیپعلاوه بر متغیرهای مورد هدف در پژوهش     
نیز یوربهرهو   دیگری  متعدد  عوامل  مختلف  مطالعات  در   ،)  
در این  .  اندشده عنوان عامل اثرگذار بر صادرات در نظر گرفته  به 

عنوان  برخی متغیرها هستند که تقریباً در بیشتر مطالعات به بین  
و تقریباً در تمام   اندشدهعامل اثرگذار بر صادرات در نظر گرفته  

مشترک   متغیرها  .  باشندیممطالعات  این  جمله  به    توانیماز 
متغیرهای سرمایه، هزینه واحد نیروی کار، دستمزد و اندازه یا 

بر صادرات    هاآناثر  کرد که در اکثر مطالعات    مقیاس تولید اشاره
دهنده دارایی  نشان  ،متغیر سرمایهمورد بررسی قرار گرفته است.  

 محصولیو ساختمان و هر    آلاتن یماشهاست که شامل  بنگاه
هزینه    دهندهنشان  کاریرو ینفیزیکی است. متغیر هزینه واحد  

  است.   کار  یروینسطح مهارت    کنندهانیبنهاده کار و دستمزد  
تولید  ،همچنین مقیاس  یا  اندازه  بیش   متغیر  باشد  هرچه  تر 

شود و بازدهی نسبت  های ثابت بر کل تولید سرشکن می هزینه
به مقیاس افزایش   به مقیاس در حالت بازدهی فزاینده نسبت

به می اندازه  ،علاوهیابد.  تا  مجذور  دارد  بنگاه در مدل وجود  ی 
توضیح   را  و صادرات  اندازه کشور  میان  غیرخطی  ارتباط  یک 

گذار از اندازه کند تا یک بازه اثروجود این متغیر کمک می.  دهد
گفت در سطح تولیدی که   توانیمکه  طوریبنگاه پیدا شود، به 

تاثیرگذاری تولید بر صادرات  بازه   ،شودتابع صادرات حداکثر می 
الگویی که در این   توانیم  شدهعنوان با توجه به مطالب  .  است

 بیان نمود:  (5)رابطه را به صورت  شودی ممطالعه ارائه 

(5 ) 𝑌 = 𝛼 + 𝛽1𝐾 + 𝛽2𝐺𝐷𝑃 + 𝛽3𝐼𝑁𝑁 
+𝛽4𝐿 + 𝛽5𝑃 

رابطه      از    (5)در  صادرات    Yمنظور  با    یمحصولاتنسبت 
تشکیل سرمایه    Kفناوری بالا به تولید ناخالص داخلی است.  

کار،  Lناخالص،   و    GDP  نیروی  ملی  ناخالص   INNتولید 
است. در این مطالعه، ی بنگاه  وربهره   Pشاخص نوآوری بنگاه و  

تحقیق مخارج  درصد  نوآوری  برای  استفاده  مورد  و    شاخص 

 .شودمی حاصل کرونکر  ضرب از ماتریس این. 3

4. Autoregressiv (AR) 

 98..............................................................................................  رانی نوظهور و ا  یدر کشورها انیبندانشمحصولات بر صادرات  یورو بهره یاثر نوآور یبررس
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باشد. این آمارها از مجموعه  توسعه به تولید ناخالص داخلی می 
 .1توسعه جهانی استخراج شده است  گرهای نشانداده
نمونه مورد بررسی در این مطالعه مجموعه کشورهای دارای    

نوظهور تجارت    2بازارهای  توسعه  کنفرانس  گزارش  با  مطابق 
ش انتخاب  ملل  استسازمان  شامل    ده  برزیل،   11که  کشور 

هند،  یجنوبکره شیلی، چین،   پرو، سنگاپور،  مکزیک،  مالزی،   ،
با  ایران  اقتصاد  مقایسه وضعیت  برای  است.  تایلند  و  لهستان 

کشور ایران هم به مجموعه مورد    ،کشورهای نوظهور صنعتی
شده   افزوده  دادهاستمطالعه  دوره.  برای  تا   1995  زمانی  ها 

  کشور استخراج شده است و با استفاده از   12برای این    2018
.  گردیدزیر برآورد    شدهحیتصرمدل اقتصادسنجی فضایی مدل  

های آماری بوده که برای  علت انتخاب این دوره محدودیت داده
های نمونه در خارج از این بازه زمانی موجود نبوده همه کشور

 است. 

(6) 
𝑌𝑖𝑡 = 𝛼 + 𝛽1𝑙𝑛𝐾𝑖𝑡 + 𝛽2𝑙𝑛𝐺𝐷𝑃𝑖𝑡

+ 𝛽3𝑙𝑛𝐼𝑁𝑁𝑖𝑡
+ 𝛽4𝑙𝑛𝐿𝑖𝑡 + 𝛽5𝑃𝑖𝑡
+ 𝑢𝑖𝑡 

 نتایج و بحث 
 و والد  یینسبت درستنما موران، یهاآزمون  انجام

در هر سه آزمون، عدم خودهمبستگی فضایی در فرض صفر    
 . قابل ذکر اسدت که اگر از سده آزمون موردباشددیماجزا اخلال 

باشدد خود همبسدتگی فضدایی در اجزا  داریمعنبررسدی دو آزمون 
. نتایج حاصدل از هر سده آزمون در جدول گرددیماخلال تایید 

خودهمبسدتگی   رش شدده اسدت. طبق نتایج بدسدت آمده( گزا1)
. لدذا، از ردیگیمتداییدد قرار  مورد  فضدددایی در منطقده مدذکور  

 .توان استفاده نمودسنجی فضایی میاقتصاد

 

 والد و  ییدرستنما نسبت موران،  یهاآزمون جینتا -1 جدول
Table 1. Results of Moran's, likelihood ratio and Wald tests 

آزمون
Test 

 آماره موران
Moran I-statistic 

 یی نسبت درستنما
Lratios 

 اماره والد
Walds 

آماره
T 

3.409 18.584 124.079 

 احتمالارزش 
P-value 

0.000 0.000 0.000 

تحقیق  ی ها افتهی: منبع
Source: research findings 

 

 لاگرانژ  بیضر یهاآزمون
 همبستگی  عدم  Lmlag  و  Lmerror  یهاآزمون  فرص  ضفر   

 مشداهدات در فضدایی  وابسدتگی  عدم و اخلال  اجزا در فضدایی

  ارائه( 2) جدول درها آزمون نتایج.  باشدددیم  وابسددته  متغیرهای
 .است شده

  

 لاگرانژ بیضرآزمون  -2 جدول
Table 2. Lagrange coefficient test 

آزمون
Test 

Lmerror Lmlag Lmerror_robust Lmlag_robust 

آماره
T 

10.600 14.698 0.009 4.107 

احتمالارزش 
P-value 0.001 0.000 0.921 0.043 

 Source: research findingsتحقیق  ی هاافتهیمنبع: 

 

  بدا  مدذکور  منطقده  در  کده  اسدددت  آن  از  حداکی  جددول  نتدایج   
 دو انجدام بده نیداز  Lmerrorو   Lmlag آزمون  دو  بودن  داریمعن

  طبق. باشددیم  Lmlag_robust و  Lmerror_robust آزمون
 فرض Lmerror_robustآزمون    بودن  داریمعنعددم    بدا  نتدایج
 اجزا  در فضایی  خود همبستگی  عدم  بر مبنیها  آزمون  این  صفر

آزمون   بودن  داریمعن  بدا  دیگر  طرف  از  و  گرددیمقبول    اخلال
Lmlag_robust  عددم  بر  مبنیهدا  آزمون  این  صدددفر  فرض 

.  شدود یم رد  وابسدته  متغیرهای مشداهدات در فضدایی  وابسدتگی
 . نمود استفاده  SARمدل از باید برآورد انجام برای نتیجه در

 FAR مدل برآورد
  دهد یم( نشان  3در جدول )  FARنتایج حاصل از برآورد مدل     

فضایی   با    𝜌که ضریب  آماری   980/0برابر  نظر  از  که  است 
میان    باشدیم  داریمعن در  مثبت  فضایی  وابستگی  بیانگر  و 

 .باشدیمکشورها 
 

 FAR برآورد مدل جینتا -3 جدول
Table 3. FAR model estimation results 

 Values مقادیر  Criteria معیارها

   ضریب تعیین
R-squared 

-0.038 

 ضریب فضایی
 ρ 

0.980 

 T آمار
 Asymptot t-stat 

212.402 

 z  احتمال
 z-probability 

0.000 

 Source: research findings                                                                                                                                                  تحقیق ی ها افتهیمنبع: 

 
1. World Development Indicator 2. Emerging markets 
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 مدل  ح یتصر آزمون
قسمت      این  مدل  هاآزموندر  نوع  تعیین  برای  ی  هادادهیی 

انجام    1ترکیبی با اثر ثابت، تصادفی یا حداقل مربعات معمولی
برای    2. جهت انجام این کار از آزمون نسبت درستنمایی شودیم

و   معمولی  مربعات  حداقل  مدل  دو  از  یکی  یی  هادادهانتخاب 

  . در صورت انتخاب مدل تابلویی، از احتمال شدتابلویی استفاده 
اثرات   با وجود  از دو مدل  آزمون هاسمن جهت گزینش یکی 

در جدول    هاآزمون. نتایج  شدثابت و یا تصادفی کمک گرفته  
 ( گزارش شده است. 4)

 
 مدل حیتصر آزمون -4 جدول

Table 4. Model specification test 
  آزمون 
Test

ارزش
value 

 درستنمایی ثابت 
Logliklag fe 

-152.701 

 درستنمایی تصادفی 
Logliklag 

-402.629 

  نسبت درستنمایی
LR=-2*(logliklag-logliklagfe) 

499.855 

Probability=1- احتمال    

Chis_prb(LR,dof) 
0.000 

 احتمال آزمون هاسمن 
 Probability of Hausman test 

0.000 

 Source: research findingsتحقیق  ی ها افتهیمنبع: 

 

بودن احتمال   ترکمبراساس نتایج حاصل از دو آزمون، به سبب  
از مدل   ستیبایم  05/0آزمون نسبت درستنمایی و هاسمن از  

SAR  .با اثر ثابت استفاده نمود 
 ثابت  اثرات وجود با  SARبرآورد مدل 

در   بدا وجود اثرات ثدابدت  SARهدا مددل  بر اسددداس نتدایج آزمون
( 5منطقده مدذکور مورد برآورد قرار گرفدت. نتدایج در جددول )

 گزارش شده است.

 
 با وجود اثرات ثابت SAR مدل  برآورد جینتا -5 جدول

Table 5. SAR model estimation results despite fixed effects 
 متغیر

Variable 
 ضرایب 

Coefficients 
 tآماره 

T 
 احتمال

P-value 
 لگاریتم شاخص نوآوری

Ln(INN) 
0.489 4.352 0.000 

 لگاریتم تشکیل سرمایه ناخالص
Ln(K) 0.382 5.662 0.000 

 تولید ناخالص داخلی لگاریتم 
Ln(GDP) 0.042 0.408 0.682 

 وریلگاریتم بهره
Ln(P) 0.129 1.828 0.067 

 لگاریتم نیروی کار
Ln(L) -0.011 -2.482 0.013 

W ∗ ln (Y) 0.482 7.990 0.000 
 ضریب تعیین 
R-squared 

0.950   

تحقیق  ی ها افتهیمنبع: 
Source: research findings 

ب     نتایج  به  توجه  )ه با  جدول  در  آمده  بر 5دست  نوآوری   )
.  است  داریمعنمثبت و    اثربنیان دارای  دانش  محصولاتصادرات  

توسعه    که  طورهمان رشد،  محرکه  نیروی  نوآوری  شد  بیان 
در   است.  شده  شناخته  صادراتی  عملکرد  بهبود  و  اقتصادی 

اقتصاد  هاسال ظهور  با  اخیر  نقش  انیبندانشی  نوآوری   ،
داشته تریاتیح اجتماعی  و  اقتصادی  ساختارهای  تحول  در  ی 

به  عنوان طوریاست.  با  پیشرفته  اقتصادهای  از  امروزه  که 
م یاد  اقتصادهای  نوآوری  بر  توجه    .شودیمبتنی  همچنین 

توسعه  اندهیفزا به  دانش هااست یسی  بر  مبتنی  نوآوری  ی 
عملکرد به  بهبود  و  اقتصادی  توسعه  محرکه  نیروی  عنوان 

است.   شده  ایجاد هاتیفعالصادراتی  به  منجر  نوآوری  ی 
ی پایین  هانه یهزو خدمات با    محصولاتی جدید تولید  هاروش

و کشورها را در موقعیت رقابتی بهتری نسبت به رقبای   شودیم

 
1. Pool 

قرار   آن  جددهدیمتجاری  تولیدات  معرفی  و  .   افتهیبهبودید 
که   کندیمی نوآوری، سود انحصاری فراهم  هاتیفعالناشی از  

ساندو   در مطالعات  .رابطه مبادله کشور را بهبود بخشد  تواندیم
)(؛ دی2014و سیوکنل ) آنورو  و  و  2006پییترو  و   ریمالاشن ( 

ت  (2006)  ووسمان صادرات  بر  نوآوری  مثبت  اثر  بر  کید  أنیز 
اثر  شودیم عوامل  از  یکی  صادرات  و  بر   محصولاتگذار 

توسعه  دانش  و  تحقیق  فعالیت  و  نوآوری  را    دانند ی مبنیان 
(Sandu & Ciocanel, 2014; DiPietro & Anoruo, 

2006; Lachenmaier & Wößmann, 2006)  نتایج  .
شاخص   مثبت  اثر  از  حاکی  صادرات وربهرههمچنین  بر  ی 

ی سبب پیشرفت وربهره، ارتقا  باشدی مبنیان  دانش   محصولات
  حال   و در  افتهیتوسعهو اکثر کشورهای    شودیمیافتگی  و توسعه 

به  مقوله  توسعه  به  نگرش  اشاعه  تعمیم  وربهرهمنظور  و  ی 

2. Levin, lin & chu 

 100..............................................................................................  بنیان در کشورهای نوظهور و ایرانوری بر صادرات محصولات دانشبررسی اثر نوآوری و بهره
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و  ه ب فنون  آن  هاروشکارگیری  ارتقا  ی هایگذارهیسرمای 
( و  2013بکرمن و دولچیچ ). در مطالعات  انددادهزیادی انجام  

( همکاران  و  ن2010یاوری  ت(  روند  که    شودیمکید  أیز  تداوم 
به تقویت و   اقتصاد منجر    یوربهرهشدن    زادرونصادرات  در 

به تقویت و    یوربهره  یزادرون و از طرف دیگر رشد    شودیم
منتهی   صادرات  زیرا  شودیمافزایش  سو    یوربهره.  یک  از 

صادراتی   محصولاتشده و قیمت نسبی    هامتیقموجب کاهش  
را در سطح   از سوی دیگر   دهدیمکاهش    یالمللنیبکشور  و 

و این    شودی نوآوری مموجب ارتقای کیفیت و    یوربهره رشد  
افزایش   پیش  از  بیش  را  صادرات  دو  هر  عامل   دهدیمدو 

(Bekerman & Dulcich 2013; Yavari et al., 2010) .  
نتایج بر    طبق  نیز  ملی  ناخالص  تولید  و  سرمایه  متغیرهای 
مثبت  دانش  محصولاتصادرات   اثر  دارای  .  باشندیمبنیان 
که   دهدیمبررسی ضرایب همبستگی فضایی نشان    ،همچنین

بنیان یکی از مهمترین دانش  محصولاتسرریز فضایی صادرات  
  محصولات تغییر سطح تولید صادرات    دهندهحیتوضمتغیرهای  

حدود  دانش  متغیرها  این  و  است  تغییرات    48بنیان  از  درصد 
که از نظر   دهندیمبنیان را توضیح  دانش  محصولاتصادرات  

. این ضریب به معنای تاثیرپذیری باشندیم  داریمعنری نیز  آما
صادرات  دانش   محصولیصادرات   وسیله  به  کشور  هر  بنیان 
با رفتن به    لذا.  باشدی مبنیان در مناطق همسایه  دانش   محصولی

سمت آزادسازی تجاری و تبدیل شدن به دهکده جهانی و نیز  
و   سرمایه  انسانی،  نیروی  جمله  از  تولید  عوامل  تحرک  با 

گشته    مندبهرهاز مزایای تجارت    توانندی م  کشورها؛  یتکنولوژ
بنیان در کشور و تلاش در جهت  دانش   محصولی   نمودن  واردو با  

مربوطه سطح تولید   محصولیبومی نمودن و ارتقا سطح دانش  
به دانش   محصولی و  صادرات  بنیان  فزایش    محصولاتتبع  را 

انتخاب شرکا بر  بایستی سعی  لذا  با دانش و   یدهند.  تجاری 
تعرفه   تعدیل  با  و  نمایند  بالا  وارداتی   محصولاتتکنولوژی 

صورت هدفمند امکان واردات بیشتر را مهیا و در  ه ب  ،یاهیسرما
 ی وارداتی اقدام نمایند.هایتکنولوژجهت جذب و بومی نمودن  

 گیری و پیشنهادها نتیجه
بر  هاسال در      تاکید  اخیر  اقتصاد  زی رهیپای  ، محوردانشی 

افزایش تولیدات جدید و مبتنی بر دانش و فناوری در اولویت  
است.  هایگذاراست یس قرار گرفته  اقتصادی کشورها  ی کلان 

بسط   طریق  از  فناوری  و  دانش  بر  متکی  صادرات  به  توجه 
بازارهای نوین، سهم بسزایی در رشد و توسعه اقتصادی کشورها  

ی از عوامل موثر  وربهرهنوآوری و    کهییجاآن عهده دارد. از    بر
صادرات   به  دنباشی م  ان یبندانش   محصولات بر   منظورنیا. 

از  استفاده  با  حاضر  بررسی    تحقیق  به  فضایی  اقتصادسنجی 
و   نوآوری  تاثیر  و  صادرات  وربهرهجایگاه  بر    محصولات ی 

بنیان در ایران و کشورهای نوظهور پرداخته است. نتایج  دانش 
ی تاثیر وربهرهی حاضر نشان داد، شاخص نوآوری و  هالیتحل

صادرات   بر  آماری  نظر  از  معناداری  و    محصولات مثبت 
ازاین  انیبندانش  انتظار  دارند.  و  سیاست   رودیمرو  گذاران 
نوآوری و    اقتصادی توجه جدی به بهبود شاخص   رانیگمیتصم
صادراتوربهره عملکرد  ارتقا  راستای  در   محصولات  ی 

که    گرددیمداشته باشند. لذا در این راستا پیشنهاد    انیبندانش 
اقداماتوربهره ارتقای یها تیفعال ساماندهی انجام   ی، 

 سوق جهت در یوربهره ملی سازمان تقویت و جدید سازمانی
ی در دستور کار قرار  وربهرهزمینه   در ملی نهاد یک سمتبه 

ی  وربهره علمی و تخصصی ظرفیت بتواند نهاد این تا گیرد
و در    .نماید ایجاد شناسایی  جدی  اهتمام  بایستی  همچنین 

ی  هات یفعالخصوص افزایش انگیزه فعالان اقتصادی به انجام  
و در  تحقیق  و  و    توسعه  گیرد  صورت  نوآوری  نتیجه 

و  گذارااست یس راس  زیربرنامه ی  در  را  نوآوری  و  پژوهش  ی، 
تا  هایگذاراست یس قرار دهند  شاهد شکوفایی ی کلان کشور 

در این راستا باید با   بود.گذشته و اقدامات نوآورانه    یها تیفعال
ی نوآوری را شناسایی  روش یپی مناسب موانع  هااست یساتخاذ  

 . داداقداماتی انجام  هاآنو در جهت رفع 

 
 منابع 

Aghamousa tehrani, M., & sardari, A. (2016). Identifying the factors affecting export of technology-based 
products by entrepreneurial and market oriented approach. Journal of Entrepreneurship Development, 
9(1), 139-158. https://doi.org/10.22059/jed.2016.59859 (In Persian). 

Asadpour Kourdi, M., Amirnejad, H.,  & Eshqi, F. (2023). The role of knowledge-based economy in 
maintaining and improving the quality of the environment. Agricultural Market & Economics, 1(1) (In 
Persian). 

Asghar, M. (2011). Research & development vs. Iran's Exports. Roshd -e- Fanavari (1), 1-10. 
http://rimag.ricest.ac.ir/fa/Article/20121  

Bekerman, M., & Dulcich, F. (2013). The international trade position of Argentina. Towards a process of 
export diversification? Cepal Review, 110, 157-182.  

Braunerhjelm, P., & Feldman, M. (2009). Cluster Genesis: Technology-based industrial development. 
Economic Geography, ECON GEOGR, 84, 245-246. https://doi.org/10.1111/j.1944-8287. 2008. 
tb00409.x  

Chen, W. C. (2012). Innovation and duration of exports. Economics Letters, 115(2), 305-308. 
https://doi.org/https://doi.org/10.1016/j.econlet.2011.12.063  

Damijan, J., Kostevc, Č., & Rojec, M. (2011). Innovation and firms’ productivity growth in Slovenia: 
Sensitivity of results to sectoral heterogeneity and to estimation method. 165-193. 
https://doi.org/10.1007/978-3-642-14965-8_8  

DiPietro, W. R., & Anoruo, E. (2006). Creativity, innovation, and export performance. Journal of Policy 
Modeling, 28(2), 133-139. https://doi.org/https://doi.org/10.1016/j.jpolmod.2005.10.001  

 101............................. ............................................................................................................. 1402بهار و تابستان   /1شماره   /اولسال ی اقتصاد و بازار کشاورز

 

 
 یدالله بستان  و سیما شافعی

 

 [
 D

O
I:

 1
0.

61
18

6/
am

e.
1.

1.
94

 ]
 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 e

fs
.s

an
ru

.a
c.

ir
 o

n 
20

25
-0

6-
10

 ]
 

                               8 / 9

http://dx.doi.org/10.61186/ame.1.1.94
http://efs.sanru.ac.ir/article-1-49-en.html


 102 ........................................................................................... در کشورهای نوظهور و ایران انیبندانشمحصولات بر صادرات  یورو بهره یاثر نوآور یبررس

Kalantaripor, M., Akbari, M., Najafi Alamdarlo, H & Mosavi, S. H. (2023). Will the advancement of the 
knowledge-based economy lead to green economic growth? Agricultural Market & Economics, 1(1) (In 
Persian). 

Lachenmaier, S., & Wößmann, L. (2006). Does innovation cause exports? Evidence from exogenous 
innovation impulses and obstacles using German micro data. Oxford Economic Papers, 58(2), 317-350. 
https://EconPapers.repec.org/RePEc:oup:oxecpp:v:58:y:2006:i:2:p:317-350  

LeSage, J. (2008). An introduction to spatial econometrics. Revue d'économie industrielle, n° 123(3), 19-
44. https://EconPapers.repec.org/RePEc:cai:reidbu:rei_123_0019  

Martin, S. L., & Javalgi, R. G. (2019). Explaining performance determinants: a knowledge based view of 
international new ventures. Journal of Business Research, 101, 615-626. 
https://doi.org/https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2019.02.041  

Mir Jalili, S. H., hossseini, S. S. A., & Abdi, Y. (2019). An investigating on the factors affecting the export 
of knowledge based high technology products in selected countries. Strategic Management Studies of 
National Defence Studies, 8(33), 144-115. https://smsnds.sndu.ac.ir/article_370.html (In Persian). 

Pla-Barber, J., & Alegre, J. (2007). Analysing the link between export intensity, innovation and firm size 
in a science-based industry. International Business Review, 16(3), 275-293. 
https://doi.org/https://doi.org/10.1016/j.ibusrev.2007.02.005  

Romer, P. (1990). Are nonconvexities important for understanding growth? American Economic Review, 
80, 97-103.  

Salazar-Mera, J., Silva-Ordóñez, C., Morales, X., Simbaña, L., Morales-Urrutia, D., & Morales-Carrasco, 
L. (2019). Science and technology in Ecuador: First approach to its current status at national level. RISTI 
- Revista Iberica de Sistemas e Tecnologias de Informacao, 353-365.  

Sandu, S., & Ciocanel, B. (2014). Impact of R&D and innovation on high-tech export. Procedia Economics 
and Finance, 15, 80-90. https://doi.org/https://doi.org/10.1016/S2212-5671(14)00450-X  

Sculpher, M., Drummond, M., & Buxton, M. (1997). The iterative use of economic evaluation as part of 
the process of health technology assessment. Journal of Health Services Research & Policy, 2, 26-30. 
https://doi.org/10.1177/135581969700200107  

Vaez, M., Tayibi, S. K., Ghanbari, A. (2004). The role of research and development costs in the added 
value of high-tech industries. Quarterly Journal of Quantitative Economics, (4),  
https://ensani.ir/fa/article/7572 (In Persian). 

WTO. (2008). Trade profiles report. World Trade Organization. https://www.wto.org/  
Yang, C. H., & Chen, Y. H. (2012). R&D, productivity, and exports: plant-level evidence from Indonesia. 

Economic Modelling, 29(2), 208-216. https://doi.org/https://doi.org/10.1016/j.econmod.2011.09.006  
Yavari, K., Ashrafzadeh, H. R., & Ahmadzadeh, K. (2010). Exports diversification and productivity in the 

Iranian manufacturing industries. QJER, 10(3), 53-73. http://ecor.modares.ac.ir/article-18-10523-
en.html (In Persian). 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 یدالله بستان  و سیما شافعی

 

 [
 D

O
I:

 1
0.

61
18

6/
am

e.
1.

1.
94

 ]
 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 e

fs
.s

an
ru

.a
c.

ir
 o

n 
20

25
-0

6-
10

 ]
 

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

                               9 / 9

http://dx.doi.org/10.61186/ame.1.1.94
http://efs.sanru.ac.ir/article-1-49-en.html
http://www.tcpdf.org

