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Extended Abstract 
Introduction and Objective:  Today internationalization of small bussinessesis considered as a 
main factor in the economic development of warsaw economic units. Internationalization is 
beneficial for economic development,welfare of countries and gaining international reputation 
and as an important strategics option for the growth of small units.The purpose of these research 
is to examine the relationship between internationalization strategies and the classifications of 
knoeledge based companies structures. 
Material and Methods:  The research is a quantitative research in terms of practical purpose and 
in terms of strategy. Depending on how the data is collected, the research is of a  descriptive -
survery type.The statistical population of this research is senior managers,middle managers and 
marketing officials of knowledge-based standard questionaries,which after face validity was 
confirmed with the help of PLS software,its construct validity was confirmed. Reliability was 
calculated and confirmed using Korniach,s alpha. Multiple regression and structured model were 
used to investigate the relationship between research variables. 
Results: In the test of the conceptual model of the research by PLS software,the pass confficient 
egual to (0.914) was obtained,which indicates the possitive impact of internationalization 
strutegies on structural classification and eccording to the T-statistics (6.035)at the %95 
level,there is a significant relashionship between the internationalization strategies or the 
classification of the structures of knowledege-based companies,and this hypothesis has been 
accepted. 
Conclution: It confirms the significant relashionship and influence of the role of internationa 
lization strategies or structural classification of knowledge.Based companies and among the 
changing dimensions of internationalization strategies,internationalization in the internal 
dimension has had the greatest effect om the structural classification of knowledge-based 
companies. 
 
Keywords: Internationalization strategies, Knoeledge based companies, Kurdistan, Structural  
                    classification, Supply chain, The internal dimension of the organization 
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 61.......................................................  1402بهار و تابستان   /1شماره   /اولسال ی اقتصاد و بازار کشاورز
 

 

 "مقاله پژوهشی"
 

 بنیان های دانش بندی ساختاری شرکت ه المللی سازی با طبقبررسی رابطه بین 
 در استان کردستان

 

  4و فرهاد وفایی 3، رضا شافعی2، ستاره یداللهی1گریفرهاد فعله 
 

 ، گروه اقتصاد کشاورزی، دانشگاه علوم کشاورزی و منابع طبیعی ساری، ساری، ایران  ،کارشناس ارشد -1
 (farhad.85e@gmail.com :ولو)نویسنده مس

 سنندج، ایران  ،گرایش مدیریت استراتژیک ،رشته مدیریت بازرگانی ،کارشناسی ارشد -2
 دانشگاه کردستان، سنندج، ایران ،گروه مدیریت بازرگانی  ،دانشیار -3
 دانشگاه کردستان، سنندج، ایران ،گروه مدیریت بازرگانی  ،استادیار -4

 30/7/1402تاریخ پذیرش:     19/4/1402تاریخ دریافت: 
 72 تا 60صفحه: 

 

 مبسوط  چکیده
ید. آیبه شمار م   یاقتصاد  یو رشد واحدها  یدر توسعه اقتصاد  یعامل اصل  کیعنوان  ه  کوچک ب  یکارها  و  کسب  یساز  ی المللنیامروزه ب  مقدمه و هدف: 

اقتصاد  یبرا   یساز  یالمللنیب   یرشد واحدها  یمهم برا   یک یاستراتژ  نهیگز  ک یعنوان  سودمند بوده و بهی،  الملل نیرفاه کشورها و کسب شهرت بی،  توسعه 
   بنیان است.های دانشبندی ساختاری شرکتالمللی سازی با طبقهر بررسی رابطه راهبردهای بینهدف از پژوهش حاض. باشدیکوچک م یاداقتص

از  : ها مواد و روش از  پژوهش  و  به نحوه جمع  باشد.مینظر راهبرد جزو تحقیقات کمی    نظر هدف کاربردی  نوع  حاضر  پژوهش    ،هاآوری دادهبا توجه  از 
ابزار  بهای دانششرکت  ولین بازاریابیئمیانی و مس  پیمایشی است. جامعه آماری پژوهش شامل مدیران ارشد، مدیران  -توصیفی نیان استان کردستان است. 

نباخ  وپایایی به کمک آلفای کرگرفت.    قرار  روایی سازه آن مورد تایید  PLSافزار  که بعد از انجام روایی صوری، به کمک نرم  بودبرداری پرسشنامه استاندارد  نمونه
 . گردیدمحاسبه و تائید شد. برای بررسی رابطه بین متغیرهای پژوهش از رگرسیون چندگانه و مدل ساختاری استفاده 

  ی راهبردها  میمثبت و مستق  ری دهنده تأثدست آمده است که نشان( به914/0برابر )  ریمس  بیضر  PLSپژوهش توسط نرم افزار    یآزمون مدل مفهوم  در  :هایافته
های  شرکت یساختار یبندبا طبقه  یساز یالمللنیب یدرصد راهبردها 95سطح  ( در035/6) t است و با توجه به آماره یساختار یبندبر طبقه یساز یالمللنیب

   .شده استواقع  رشیمورد پذ ه یفرض نیدارد و ا  یدارمعنا رابطه انیبندانش
بنیان های دانشبندی ساختاری شرکتالمللی سازی با طبقهدار و تأثیرگذاری نقش راهبردهای بین کننده رابطه معنیتائیددست آمده  هنتایج ب  :گیرینتیجه

   رد.بنیان دا های دانشی شرکتساختاربندی  عد درونی بر روی طبقهالمللی سازی در بُالمللی سازی، بیشترین اثر را بیناست و در میان ابعاد متغیر راهبردهای بین
 

 کردستانبندی ساختاری، طبقهبنیان، های دانشزنجیره عرضه، شرکتالمللی سازی، راهبردهای بین، عد درونی سازمان بُ های کلیدی: واژه 
 

 مقدمه 
  1404ساله کشور یعنی تا پایان سال    20بر اساس افق برنامه     

بنیان در کشور  هزار شرکت دانش   50است که بیش از  مقرر شده  
بنیان نشان  های دانشوند؛ با این حال آمار موجود شرکتفعال ش

هزار شرکت موجود در برنامه دارد که این   50از فاصله زیاد تا  
سازی دانش  تجاریشخص برای  یی منشان از نبود مسیر و الگو

تا  می همچنان  کشور  نخبگان  و  تبدیل  ساتجاریباشد  و  زی 
هستند. بسیاری از    ها به ثروت با مشکلات متعددی مواجهایده

بنیان در بدو تأسیس گرچه از توانایی فنی و  های دانش شرکت
بنیان و  ر هستند اما از دانش تجارت دانش علمی بالایی برخوردا

دانش با کم  زاریابی  .  (Askari et al., 2018)  اندبهرهبنیان 
بنیان و عرضه صحیح محصول،  شناخت صحیح نیاز بازار دانش 

سرم درست  دانش جلب  شرکت  هر  نیازهای  پیش  از  بنیان ایه 
شناسایی    لذا.  صورت علمی و اصولی دنبال شودبه است که باید  

دانشتوسعه شرکت های  چالش موانع پیش روی  های  و  بنیان 
راهکتجاری ایجاد  آن  متعاقب  و  برای  سازی  مناسب  ارهای 

ریسک و  تضمینمخاطرات  و  این  سرمایه   پذیری  در  گذاری 
تحق برای  که  است  مواردی  جمله  از  اهداف  بخش  ق 

بنیان باید مورد توجه  های دانشسازی و توسعه شرکت تجاری
   قرار گیرد.

های فیزیکی و کار کنونی علاوه بر دارایی وکسبدر دنیای     
های  مهمترین لازمه  عنوان یکی از نیروی انسانی، دانش نیز به 

نش به محصولات و  رشد اقتصادی ضروری و حیاتی است. دا

مبنای توسعه   شود که در چرخه اقتصاد کشورخدماتی تبدیل می
دانش مهمترین عامل توسعه    دهد. در واقعاقتصاد را تشکیل می 

  در   تولیدینوآوری است و باید قابلیت انتقال آن به فرآیندهای  
آی   هایبنگاه فراهم   & Kolaei Darabi)  داقتصادی 

Taghvaeeyazdi, 2019) .    دانش شرکتدر رشد  های  بنیان، 
اشتغال، ایجاد  و  تحقق    اقتصادی  نوآوری  ظرفیت  با  متناسب 

طور پیوسته از  یق به یابد. بدین معنی که دستاوردهای تحقمی
سرمایه وطریق  فرآیند  محصول،  به  نوین    گذاری  سیستم  یا 

گذاری برای های سرمایهگردد و دسترسی به ظرفیتتبدیل می
و  نوآوری  ایجاد  در  مهمی  عامل  پژوهشگران  و  کارآفرینان 

ابهره استبرداری  ملی  اقتصاد  در  فناوری  توان  امروزه   .ز 
عنوان یک عامل و کارهای کوچک به   المللی سازی کسببین

به اقتصادی  واحدهای  رشد  و  اقتصادی  توسعه  در  شمار اصلی 
توسعه اقتصادی، رفاه کشورها و  المللی سازی برای  آید. بینمی

سودمند بوده    (Ruzzier et al., 2007)  المللیکسب شهرت بین 
به  برایو  مهم  استراتژیکی  گزینه  یک  واحدهای رشد    عنوان 

ها المللی شدن شرکتدر حقیقت بین  .باشداقتصادی کوچک می
تدریج حضور و مشارکت ها بهاست که در آن شرکت یندی  آفر

می افزایش  جهانی  بازارهای  در  را  به  یند  آفراین    .دهندخود 
شود که به دلایلی مانند اشباع بازارهای هایی مربوط می شرکت

داخلی و مواجهه با تهدیدات رقابتی در داخل، تأمین بخشی از  
 ید ارزانتر در جستجوینیاز و وجود عوامل تول  بع ارزی موردمنا

واردبر  هاییفرصت خارجی  بازار  توسعه  و  رشد    شوند می   ای 

 دانشگاه علوم كشاورزي و منابع طبيعي ساري
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 62.........................................................................................  بنیان در استان کردستانهای دانشبندی ساختاری شرکتهالمللی سازی با طبقبررسی رابطه بین

(Bruce, 1895)  .  یکی از ارکان پیشرفت و توسعه پایدار در هر
دانش  مؤسسات  شکوفایی  فراصنعتی،  عصر  در  بنیان کشوری 

ای به رشد و شکوفایی  تازگی توجه ویژهدر ایران به به که است 
 Fakhari)  گرفته است  شکل  این مؤسسات بین سیاستگذاران

& Lee, 2014).    زیربنای اقتصادهای صنعتی در عصر پر تحول
های فکری سمت محوریت سرمایه امروزه از محوریت منابع به 

صورت جا شده است و همین دلیلی است که عامل دانش به جابه
پراهمیت میروزافزون  شکل  شتر  به  نیاز  شرایط  این  در  ود. 
سازمان از  میجدیدی  نمایان  سازمان ها  تحت شود،  که  هایی 

سازمان  اصطلاحاً  عنوان  و  شده  شناخته  دانش  بر  مبتنی  های 
شوند و عامل حیاتی برای  گذاری میبنیان نامهای دانششرکت

روند  به   المللی شدنبین توسعه اقتصادی در یک کشور هستند.  
های المللی اشاره دارد و شرکت دخالت در عملیات بین افزایش  

های موردنیاز خود را  سازد قابلیتکوچک و متوسط را قادر می 
ع در  موفقیت  و  رقابت  دهند. رصه برای  افزایش  جهانی  های 

حا در  درجهلی بنابراین  به  دستیابی  ازکه  شـدن  بین   ای  المللی 
کار و  کسب  همه  مهمبرای  به   ها  کار  این  برای  است،  ویژه 

متری برای  های کوچک و متوسط که منابع و تجربه کشرکت
بین  بازارهای  در  دارقابت  پیدا  المللی  دوچندان  اهمیت  رند، 

وهشی نشان های پژیافته  .(Onkelinx et al., 2016)  کندمی
ویژه در خلال ها، به ها از سایر شرکتمی دهد، دانشی که شرکت 

ا  هپذیری آنتواند رقابت آورند، میدست می به المللی شدن  بین
روزه مدیران کسب و کارها  ام  را در بازار جهانی افزایش دهد.

اند که کسب اطلاعات و دانش برای بقای سازمان و نیز  دریافته
اجت اثربخشی،  و  از  نابکارایی  سازمانی  محققان  است.  ناپذیر 

عنوان منابع کلیدی برای  ری از آن به بردادانش و کسب و بهره 
دانش بازار خارجی نوعی  کنند.  جاد مزایای رقابتی پایدار یاد میای

المللی شدن ت که محرک بسیار مناسبی برای بین از دانش اس
تواند نسبت به رقبا تمایز  آید و میحساب میکسب و کارها به

  ایجاد کند.
راهبردهای  ب    رابطه  طبقهالمللیبینررسی  با   ندیبسازی 

  عنوان هدف اصلی پژوهش ان به بنیهای دانشساختاری شرکت
المللی سازی در بعد درونی  بررسی رابطه بین   همچنین .باشدمی

عنوان هدف  به   بنیانهای دانش ندی ساختاری شرکت ببا طبقه 
المللی سازی در بعد مشتریان با  بررسی رابطه بین ، و  فرعی اول

شرکتبطبقه  ساختاری  دانشندی  هدف  ه ب   بنیانهای  عنوان 
المللی سازی در بعد زنجیره عرضه  بررسی رابطه بین   ،فرعی دوم

عنوان فرضیه  به   بنیانهای دانشندی ساختاری شرکت ببا طبقه 
 .باشدپژوهش می  فرعی سوم

 : المللی شدنهای بینها و مدلتئوری
1-  ( محصول  عمر  چرخه  بنگاه  :(PLSمدل  مدل  این  ها  در 

شوند که محصولات آنها مراحل بلوغ خود  المللی میزمانی بین
را طی کرده و بتوانند محصولات استانداردی را در مقایسه در  

 . (Geertzen et al., 2002) مقیاس اقتصادی تولید نمایند
هنجارهای   محصول بر اساس این مدل ماهیت INV مدل -2

عوامل و    ای مدیران و کارآفرینان آن بنگاههصنعت و گرایش
 ,Zahra)  المللی شدن یک بنگاه است کننده اصلی در بینتعیین

2005) . 

برعکس مدل    -3 این مدل دقیقاً  تولد جهانی:  یندی آفرمدل 
ها از لحظه  شود که بعضی از شرکتگونه تبیین می است و این 

المللی شدن را  کند و الزاماً مراحل بینتولد خود جهانی عمل می
 . (Weerawardena et al., 2007) طی نمایند

است که    -4 این  رویکرد  این  اصلی در  رویکرد شبکه: فرض 
کند نقش حیاتی  وکاری که بنگاه در آن فعالیت میشبکه کسب

   . (Senik, 2014)   دها دارالمللی شدن بنگاهبر بین  کنندهتعیینو  
فر  -5 بین آمدل  را  یندی:  شدن  و  به گامیند  آفرالمللی  گام 

بانکمیتدریجی   که  است  این  بر  عقیده  و  برای  داند  ها 
 . المللی شدن باید مراحل مختلفی را طی کنندبین
 شدن  یالمللن یبعنوان  به   پژوهشی(  2017)  صنوبر   

دانش شرکت خارجانیبنهای  بازار  دانش  نقش    ص یو تشخ  ی: 
 ر یپژوهش تأث نیدر ای انجام دادند. المللنیب نانهیفرصت کارآفر

خارج  یرهایمتغ بازار  تشخ  یدانش  کارآفر  صیو   نانهیفرصت 
ب  ،یالمللنیب شرکت  یالمللن یبر  متوسط  شدن  و  کوچک  های 

دانش  بررس  انیبنحوزه  است.   ی کشور  نشان    هاافتهی  شده 
خارج  دهد،یم بازار  تشخ   یدانش  کارآفر  صیو   نانهیفرصت 
ب  ،یالمللنیب شرکت  یالمللنیبر  دانششدن    ر یتأث  انیبنهای 

متغ  مثبت کارآفر  صیتشخ  ریدارد.   زین  یالمللن یب  نانهیفرصت 
م بازار خارج  ی انجینقش  دانش  رابطه  شدن    یالمللنیب  و  یدر 

ا بر  برا  نیدارد.  است  آثار مثبت   ی اساس لازم  نشر  به  کمک 
دانششرکت قابل  انیبنهای  توسعه  کشور،  اقتصاد   یهاتیبر 

  ی المللنیب  ینیکارآفر  یهافرصت  صیشناخت دانش بازار و تشخ
لحاظ   یراهبرد  یهاتیعنوان اولواندرکاران به و دست   رانیمد

   (Sanobar, 2017) شود
)اسماعیل      ی الگو  یطراح  عنوانبه  یپژوهش(  2020پور 

ی انجام  رانیا  انیبندانش   یها شرکت  یساز  یالمللنیب  یراهبرد
تجربه شرکت  ایندر  داد.   مطالعه  با    ان یبندانش  یهاپژوهش 

 ی المللنیکمک به ب  یبرا  یراهبرد  یحوزه الگو  نیموفق در ا
ارائه شده است. تحلشرکت   نیشدن ا پژوهش    یهاداده  لیها 
ترکداد  نشان   دسته    بیکه  شبکه   منبع  یهالفهؤمسه    محور، 

و   حضور    یمحور  دهیپدبه    تواندیم  محور  نیکارآفرمحور 
 نیمنجر شود. همچن  انیبندانش   یهاشرکت  داریپا  یالمللنیب
سازمان  یهالفهؤم فرامل  یمل  ط یمح  ، یبافت  ا  یو    ن یبسترساز 

و   نهاد  یانسان  یهالفه ؤمحضورند  مداخله  یو  عوامل  گر  جزء 
م همچنشوندیمحسوب  به شرکت   نی.  دستها  به    یابیمنظور 

پا و  موفق  و    یکردیرو  دی با  یالمللن یب  داریحضور  کنشگرانه 
 . (Esmailpour, 2020) ندیاتخاذ نما ریپذیرقابت
به   (2019)  چراغعلی    ارز  ییشناساعنوان  پژوهشی    ی ابیو 

تجاریشاخص روهای  با  دانش  در   المللن یب  کرد یسازی 
حاصل از    جینتا  انجام دادند.  شهر تهران  انیبندانش   هایشرکت

شاخص که  داد  نشان  با    نشدا  یسازیتجار  ی هاپژوهش 
دانش شرکت  در  یالمللنیب  کردیرو شامل    انیبنهای  تهران 

بنگاه    اقتصاد  ،ینهاد  یآمادگ بهره  ایکلان،  از    یبردارشرکت 
و   شیزا  ،یتیمفهوم، خدمات حما   نییارزش، تب  شنهادهیارزش، پ

سرماستیز  ده،یا  شیبرا   ی نیکارآفر  تیظرف  ،یمعنو  هیبوم، 
شبکه بودند که    تیفیککسب و کار و    تیریمد  تیفناورانه، قابل

و    .(Chiragali, 2019)  قرار داشتند  یمطلوب  تیدر وضع چِن 
ارائه    یقیدر تحق  زین(،  2018)  همکاران   ی الگو  کیبه مطالعه 
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برا فرصت  یبرداربهره  یجامع  نوظهور   ینوآورانه   یهااز 
شده است.    لیتشک  یو فرع  یالگو از عوامل اصل  نیپرداختند. ا

استراتژ نوآورانه،  مد  یهای مشارکت    ، ینوآور  تیرینوآورانه، 
بنشرکت  یها یفناور دانش   یتوسعه   یهای استراتژ  ان، یهای 
نوآور  یمبتن اصل  یبر  تشک  نیا  یعوامل  را  . دهندیم  لیمدل 
مدل   کیبا استفاده از    ینیچ  انیبندانش  یهاب شرکت یترتنیبد

زم  یبوم سطح    تیفعال  ینوآور  نهیدر  بهبود  موجب  و  نموده 
فرصت   یریگبهره م   یهااز   ,.Chen et al   گرددینوآورانه 

2018.   
نشان   یقیهم در تحق(  2019در این راستا کیم و همکاران )   

  زان یم  دیبا  نینو  یهایفناور  یسازیتجار  ندآیفردادند که در  
.  ردیکنندگان مورد توجه قرار گمصرف   یارزش درک شده از سو

کالا  یحت ول  یاگر  باشد  نوآورانه  و  فناورانه    ی موردنظر 
نهامصرف نوآور  ییکننده  آن  از  باشد    ینتواند  داشته  ادراک 

آن محصول   یبرسد و تقاضا برا  ت یتواند در بازار به موفقینم
 . ((Kim et al., 2019 ابدییکاهش م

  دار یپا  دهیا  ی به بررس  یقیدر تحق   ز ین(  2019چاوو و همکاران )   
دانشگاه  یفناور  یسازیتجار  ندیآفردر   کره    یهادر  کشور 
نها  یجنوب و  چارچوب   ی ندیآفر  تاًیپرداختند  قالب  در  را 
ا  ایپو  یهاتیقابل در  نمودند.  اول  نیارائه  در  افراد    نیالگو  قدم 
  ند یآفرشده و پس از ثبت اختراع    انیده وارد باشگاه مبتدیا  یدارا

 Cho)   گرددیکسب و کار مشخص م  یاندازراهو    یانتقال فناور

et al., 2019) . 
ای برای  ها ناشی از فراهم شدن زمینه المللی شدن شرکتبین    

می شرکتتغییر  رشد  حقیقت  در  زمینهباشد.  فراهم ها  را  ای 
تا شرکتمی بهکند  بین ها  تا  سمت  کنند،  المللی شدن حرکت 
اند،  ه تبدیل شدهالمللی به دو واژه در هم تنیدبینکه رشد و  ییجا
بینطور  به  به کلی  شدن  سازگاری   عنوانالمللی  فرآیند 

با محیط (  غیره)استراتژی، ساختار، منابع و  های شرکتفعالیت
 باشد.المللی میبین

 

 ها مواد و روش
جامعه      در  پدیده  یک  شناخت  باهدف  علمی  پژوهش  یک 

شود. به این دلیل، موضوع پژوهش ممکن است  آماری انجام می

ها، کارکردها و متغیرهای آن یا روابط بین  ویژگی متوجه صفات،  
 230جامعه آماری پژوهش حاضر شامل  .  متغیرها در جامعه باشد

از   مدیراننفر  ارشد،  مس  مدیران  و  بازاریابی  ئمیانی  ولین 
  در این پژوهش بنیان استان کردستان است.  های دانش شرکت

کوکران محاسبه  تعداد نمونه با استفاده از فرمول جامعه محدود 
این فرمولشد و    N  . در  نمونه در نظر    nجامعه آماری  حجم 

نفر محاسبه    145نتیجه حجم نمونه برابر    در  ، شده استگرفته
در این ؛  گیری احتمالی در دسترس استروش نمونه شده است.  
دهد که در دسترس ق افرادی را مورد مطالعه قرار میروش محق

باشید کهستن داشته  توجه  نمونه د.  وتی محقق  گیری قضاه در 
گیری اتفاقی هرچند  کند اما در نمونه افراد خاص را انتخاب می 

مکان  در  قرار میمحقق  اتفاقی  های خاصی  به طور  اما  گیرد، 
آن   در  میمکانافرادی  انتخاب  را  نمونه ها  اتفاقی کند.  گیری 

ق آن  با مشاهده مشارکتی و آزمایشی توأم است و از طری   عمدتاً
به آسانی قابل  محقق همواره موضوعات و محیط  را که  هایی 

نامه پژوهش  پرسش دهد.ترسی باشند، مورد مطالعه قرار میدس
در  دهندگان  پاسخبین    گردید و درصورت فیزیکی آماده  حاضر به 
اتفاقی توزیع و جمعصوربه دسترس   همچنین    گردید.  یآورت 

متغ سنجش  برای  حاضر  پژوهش  ازیدر  پرسشنامه   رها  دو 
استفاده  ا طبقه ستاندارد  است.  سازشده  ساختار  با  بندی  مانی 

ساختار سازمانی رابینز سنجیده  بندی  پرسشنامه استاندارد طبقه 
دمی پرسشنامه  این  مقیاس    24ارای  شود.  خرده  سه  و  گویه 
اند. طریقه  تعدادی سوال مشخص گردیدهکدام با  باشد که هرمی

ای درجهلیکرت پنج    صورت طیفگذاری این پرسشنامه بهنمره
تا کاملا موافقم    1-مخالفم  های آن از کاملاًکه گزینه  باشدمی
المللی شدن با پرسشنامه بین همچنین    طراحی شده است.  5-
این سنجیده می  تاندارد صباغ کرمانی و اسفندیانیاس شود که 
دارای  پ گزینه  23رسشنامه  پنج  مقیاس    ایسوال  سه خرده  و 

اند. طریقه  کدام با تعدادی سوال مشخص گردیدهباشد که هرمی
ای صورت طیف لیکرت پنج درجهنامه بهگذاری این پرسشنمره

طراحی    ،دزیاخیلی  - 5تا    م کخیلی   -1های آن از  است که گزینه 
   است.  شده

 

 ه تعداد سؤالات پرسشنام -1 جدول
Table 1. Number of questionnaire questions 

گیری دهد که ابزار اندازه مفهوم اعتبار به این پرسش پاسخ می   
سنجد. بدون آگاهی از اعتبار  موردنظر را می  ویژگیتا چه حد  
اندازه نمیابزار  به گیری  دادهتوان  آن  دقت  از  حاصل  های 

های متعددی  اطمینان داشت. برای تعیین اعتبار پرسشنامه روش
روش  این  از  یکی  که  دارد  اعتبار  ها  وجود  است.  محتوا  اعتبار 

دهنده  محتوا نوعی اعتبار است که برای بررسی اجزای تشکیل 

اندازه ابزار  به یک  اعتبار محتوای یک  برده می   کارگیری  شود. 
اندازه به سؤالابزار  دارد. های تشکیلگیری  بستگی  دهنده آن 
ای های ویژهها و مهارتمعرف ویژگی  های پرسشنامهاگر سؤال 

اندازه باشد   را داشته باشد، آزمون  گیری آنکه محقق قصد  ها 
دارای اعتبار محتوا است. برای اطمینان از اعتبار محتوا، باید در  

دهنده  های تشکیلموقع ساختن ابزار چنان عمل کرد که سؤال 

 نوع متغیر
Variable type 

 متغیر
Variabl 

 ابعاد 
Dimensions 

 پرسشنامه در_سؤالاتتعداد
Number of questions in 

the questionnaire 

 متغیر مستقل 
Independent_variabl 

 

 المللی راهبردهای بین
International strategies 

 

 المللی سازی در بعد درونی بین
Internationalization in the internal dimension 9 

 المللی سازی در بعد مشتریانبین
Internationalization in terms of customers 7 

 المللی سازی در بعد زنجیره عرضه بین
Internationalization in the supply chain dimension 

7 

 متغیر وابسته 
The dependent variable 

 بندی ساختاریطبقه
Structural classificatio 

 ----- 14 
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باشد.    شدههای محتوای انتخابگیری معرف قسمتابزار اندازه
ویژگی ساخت اعتبار محتوا،  اندازهبنابراین  ابزار  است  اری  گیری 

شود. اعتبار محتوای زمان با تدوین آزمون در آن تنیده میکه هم
افرادی متخصص در توسط  آزمون معمولاً    موضوع مورد   یک 

تعیین روایی    .(Daei et al., 2022)  دشومی  مطالعه 
اساتید سایر  دانشگاه و  شده توسط اساتید  های معرفیپرسشنامه

 بررسی قرار گرفت و تایید شد.   نظر موردصاحب
دهد سنجش را نشان می   پایایی ثبات و سازگاری مفهوم مورد    

ویژگ  و اندازهی از  ابزار  فنی  استهای  نشان    در  ،گیری  واقع 
گیری که برای سنجش متغیر و منفعتی  دهد ابزارهای اندازه می

چه اندازه نتایج یکسانی را در شرایط  شده است تا  خاص ساخته
می  دست  به  به  مشابه  که  است  ابزاری  پایا  ابزار  یعنی  دهد؛ 

آ نتایج  تکرارپذیری  بهخاصیت  پایایی  دارد.  اشاره   دقت،زمون 
 رپذیری و سنجش آزمون اشاره دارد.اعتمادپذیری ثبت یا تکرا

ن  رود. از آهای مختلفی به کار میی پایایی شیوهبرای محاسبه 
توان به اجرای دوباره )باز آزمایی(، روش موازی )همتا(، جمله می

ها و ضریب آلفای کرونباخ اشاره تصنیف یا دونیمه کردن سؤال
محاسبه  برای  کرونباخ  آلفای  روش  درونی  کرد.  هماهنگی  ی 

اندازه  ازابزار  پرسشنامه  گیری  یجمله  آزمونها  که ا  هایی 
رود. در کنند، به کار مییگیری ماندازهرا  های مختلف  ویژگی

آلفای   روش  از  پرسشنامه  پایایی  تعیین  برای  پژوهش  این 
  30شده بین تعداد    شده است. پرسشنامه تهیه  کرونباخ استفاده

های آن مورد  آوری، دادهدهنده توزیع گردید و پس از جمعپاسخ
ابت کرونباخ  آلفای  برای محاسبه ضریب  گرفت.  قرار  دا  تحلیل 

واریانس هر زیرمجموعه سؤالات پرسشنامه و واریانس کل را  
قدار ضریب آلفا محاسبه کرده سپس با استفاده از فرمول زیر م

 محاسبه خواهد شد. 

(1) α =
𝑛

𝑛 − 1
[1 −

∑ 𝑠2

𝑠2
] 

n = های پرسشنامههای سؤالزیرمجموعه تعداد  
2si: واریانس زیرمجموعه n ام     
2sx: واریانس کل پرسشنامه    

 

 خ متغیر مستقل و وابستهضرایب پایایی آلفای کرونبا  -2 جدول
Table 2. Cronbach's alpha reliability coefficients of independent and dependent variables 

 متغیر
 Variabl 

   ابعاد
Dimensions 

 کرونباخ  آلفای  ضریب
Cronbach's_alpha coefficients 

 ضریب کل
Total coefficient 

 المللی راهبردهای بین
International strategies 

 المللی سازی در بعد درونی بین
Internationalization in the internal dimension 0.956 

 المللی سازی در بعد مشتریانبین 0.979
Internationalization in terms of customers 0.947 

 بعد زنجیره عرضه المللی سازی در بین
Internationalization in the supply chain dimension 0.935 

 بندی ساختاریطبقه
Structural classificatio 

 -------  --- 0.964 

پژوهش    مفهومی  مدل  نرم  آزمون   در  PLS  افزارتوسط 
بین  آزمون مدل    آنها  که هدف  یهایپژوهش رابطه  از  خاصی 

 انجاماز تحلیل مدل معادلات ساختاری    با استفاده  متغیرهاست
یابی معادلات ساختاری، تکنیکی بسیار نیرومند از  شود. مدلمی

بیان دقیق به  و  بسط مدل  خانواده رگرسیون چند متغیری  تر، 
ای از دهد مجموعهخطی عمومی است که به محقق امکان می 

ای همزمان مورد آزمون قرار دهد. گونه را بهمعادلات رگرسیون  
این مدل رویکردی جامع برای آزمون فرضیات درباره متغیرهای 

است )مکنون(  پنهان  و  معادلات .  آشکار  مدل  اجرای  برای 
های متنوعی وجود دارد که یکی از جدیدترین ساختاری، روش

روش   ساختاری  معادلات  مدل  در  مربعات رویکردها  حداقل 
است پیش .  جزئی  به  روش  توزیع  این  نوع  مورد  در  فرضی 

رو برای متغیرهایی با  گیری نیازی ندارد. از اینمتغیرهای اندازه
لبته ا.  توزیع غیر نرمال یا توزیع نامعلوم، مناسب و کاربردی است

ها، معتبر  یابی نسبت به دیگر روش مزیت اصلی این روش مدل
 عبارتهای مختلف نمونه است؛ به بودن نتایج پژوهش در حجم

دیگر روش حداقل مربعات جزئی محدودیت حجم نمونه ندارد  
انتخاب شده حتی می  نمونه  از  و  نیز    30تواند برابر و یا کمتر 

شده، در این مطالعه جهت  یل بیان بنابراین، با توجه به دلا؛  باشد
ها از روش حداقل برازش مدل مفهومی پژوهش و آزمون فرضیه

به  جزئی  نرممربعات  .  شداستفاده    Smart-PLSافزار  کمک 
. در مرحله پذیرفتبررسی مدل پژوهش طی چند مرحله انجام  

 
1 R- square 

در مرحله    گرفت و بررسی قرار    اول مدل بیرونی پژوهش مورد
بررسی    و مرحله سوم به  پرداخته شددوم به بررسی مدل درونی  

 . یافتمدل کلی پژوهش اختصاص 
ش  بخ   اتصال بینمعیاری است که برای    1(2R)  ضریب تعیین   

مدلاندازه ساختاری  بخش  و  ساختاری گیری  معادلات  سازی 
زا بر  رود و نشان از تأثیری دارد که یک متغیر برونکار میبه 

که مقدار    .گذارد. نکته ضروری این استزا مییک متغیر درون 
2R  گردد زا( مدل محاسبه میهای وابسته )درونتنها برای سازه

زا، مقدار این معیار صفر است. هرچه  های برونو در مورد سازه
زای یک مدل بیشتر باشد،  های درونمربوط به سازه  2Rمقدار  

از   تا نشان  از صفر  این ضریب  بهتر مدل است. مقدار  برازش 
 Jeannet)باشند  می تر  یک متغیر بوده و مقادیر بزرگتر مطلوب

et al., 2015)  به نزدیک  و  بالاتر  مقادیر  مطلوب،    67/0.  را 
را    19/0لی و مقادیر نزدیک به  را معمو  33/0مقادیر نزدیک به  
 .کندضعیف ارزیابی می

پژوهشبررسی فرضیه     با  برای    های  برازش مدل ساختاری 
به این صورت است که این ضرایب باید از   t استفاده از ضرایب

معنادار بودن    %95بیشتر باشند تا بتوان در سطح اطمینان    96/1
اعداد  آن که  داشت  توجه  باید  البته  ساخت.  تأیید  را  فقط    tها 

ها ی بین سازهدهند و شدت رابطه ها را نشان می صحت رابطه 
دهنده تأثیر نشان ها سنجید و ضرایب مسیر نیز  توان با آن را نمی 

 مثبت و یا منفی یک متغیر بر روی متغیر دیگر است. 
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 ث نتایج و بح
نشان    3اطلاعات مربوط به جنسیت پاسخگویان در جدول     

شود در طور که در این جدول ملاحظه میداده شده است. همان 

درصد( از پاسخگویان    4/32نفر )  47دهنده تعداد  پاسخ  145بین  
 بوده است.  درصد( مرد 6/67)نفر   98زن و 

 

 اطلاعات مربوط به جنسیت پاسخگویان  -3 جدول
Table 3. Information about the gender of the respondents 

 

  ( 1)  شکلچنین اطلاعات مربوط به سن پاسخگویان در  هم   
شود،  ملاحظه می   شکلطور که در این  ارائه شده است. همان 

درصد بین   6/36  ؛سال  25درصد از پاسخگویان کمتر از    1/4

درصد   8/13؛  سال  45تا    36درصد بین    7/40؛  سال  35تا    25
 سال سن دارند.   55درصد بیشتر از  8/4سال و   55تا  46بین 

 

 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 

 

 اطلاعات مربوط به سن پاسخگویان -1  شکل
Figure 1. Information about the age of the respondents 

 

  ارائه   (4)  اطلاعات مربوط به تحصیلات پاسخگویان در جدول   
همان  است.  و  شده  جدول  این  در  که   مشاهده  2شکل  طور 

دارای   درصد  8/73شود،  می تحصیلات  نظر  از  پاسخگویان 

کارشناسیدرم سطحآنها  درصد    2/26و    (لیسانس)  ک   در 
. داشتندو دکتری تحصیلات  (لیسانسفوق ) کارشناسی ارشد

 
 اطلاعات مربوط به سطح تحصیلات پاسخگویان  -4 جدول

Table 4. Information about the level of education of the respondents 

 
 فراوانی

Abundance 

 درصد
Percent 

 دیپلم و فوق دیپلم 
Diploma and post-diploma 

0 0 

(لیسانسکارشناسی )  

Bachelor 
107 73.8 

و دکتری (لیسانسفوقکارشناسی ارشد )  
Masters of science (MSc) and Ph.D 

38 26.2 

Total  100 145                                                                              کل 

اطلاعات مربوط    سابقه فعالیتتوصیف نمونه آماری بر اساس     
.  شده است  ( ارائه 2)  شکلبر اساس سابقه فعالیت پاسخگویان در  

این   در  که  می   شکل همانطور  از    1/53شود  ملاحظه  درصد 

تا   6درصد بین  40سال سابقه فعالیت،  5تا  1پاسخگویان بین 
سال سابقه فعالیت دارند  15تا  11درصد بین  9/6سال و  10

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 پاسخگویان اطلاعات سابقه فعالیت -2  شکل
Figure 2. Information related to activity history  

 Frequency درصد فراوانی Abundance  فراوانی 

 Female     47 32.4 زن 

 Man        98 67.6 مرد

 Total       145 100 کل
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 تفکیک زمینه فعالیت شرکت پاسخگویان  اطلاعات  -5جدول 
Table 5. Related information based on the company's field of activity 

 
اطلاعات مربوط بر اساس زمینه فعالیت شرکت پاسخگویان     

همانارائه   (5)  جدولدر   است.  این  شده  در  که    جدول طور 
درصد در زمینه  IT  ،8/13درصد در زمینه   49  شود،ملاحظه می 

درصد در زمینه مواد غذایی و کشاورزی،  3/19فناوری زیستی، 
درصد در    9/6درصد در زمینه دارویی و تجهیزات پزشکی و    11

برای سنجش    داشتند.( فعالیت  گرافیک، خدماتی)ها  زمینه   سایر
ها از پرسشنامه استاندارد  للی شدن شرکت الممتغیر مستقل بین

شامل   اندازه   23که  سطح  در  رتبهگویه  پنج گیری  طیف  ای 
بیانگر    23است که در آن نمره  شده    ای لیکرت استفاده گزینه

نشان از    115طح پایین و نمره  ها در سالمللی شدن شرکت بین
لذا بر  ها در سطح بالا و مطلوب است.  المللی شدن شرکتبین

آمده از دستانگین به می  (6)های تحقیق در جدول  یافته   اساس
با    که  است بوده    59/78مطالعه    ها برای افراد موردمجموع گویه

است، پس    69که نمره  115تا    23های  توجه به میانگین نمره 
است که از    گویان بیانگر اینپاسخ  نتیجه برآورد میانگین پاسخ 

بین پاسخگویان  شرکتدیدگاه  شدن  دانش المللی  بنیان های 
قرار  مطلوبی    نسبتاً  واقع در پارک علم و فناوری سنندج در سطح

 . دارند
 بنیانهای دانش المللی شدن شرکتهای توصیفی متغیر مستقل بین آماره  -6جدول  

Table 6. Descriptive statistics of the independent variable of internationalization of knowledge-based companies 

 هامیانگین مجموع گویه

Average total items 
 انحراف معیار 
Standard 
deviation 

 واریانس 
Variance 

 
 دامنه تغییرات 

Variation range 
 حداقل آماره
Minimum 
statistics 

 حداکثر آماره
Maximum stats 

 تعداد سوالات 
Number of 
questions 

78.59 25.113 630.675 92 23 115 23 

طبقه   برایهمچنین      متغیر  ساختاریسنجش   بندی 
دانش شرکت شامل  های  که  استاندارد  پرسشنامه  از    14بنیان 

ای لیکرت ای طیف پنج گزینهگیری رتبه اندازهگویه در سطح  
بندی بیانگر میزان طبقه   70شده است که در آن نمره    استفاده

بندی ساختاری در میزان طبقه مبین    14ساختاری بالا و نمره  
های تحقیق در جدول خیلی پایین است. با توجه به یافتهسطح 

به 7) میانگین  مجموع  دست(  از  برایگویهآمده  مورد   ها    افراد 
  14های  با توجه به میانگین نمره . لذااستبوده    32/46مطالعه  

گویان است، پس نتیجه برآورد میانگین پاسخ  42که نمره    70تا  
بندی ساختاری بیانگر این است که از دیدگاه پاسخگویان طبقه 

 بنیان در سطح نسبتا مطلوبی قرار دارد. های دانششرکت

 

 بنیانهای دانش بندی ساختاری شرکت های توصیفی متغیر طبقه آماره  -7جدول 
Table 7. Descriptive statistics of structural classification variable of knowledge-based companies 

 هامیانگین مجموع گویه

Average total items 
 انحراف معیار 

Standard deviation 
 واریانس 

Variance 
 دامنه تغییرات 

variation range 
 حداقل آماره

Minimum statistics 
 آمارهحداکثر 

Maximum stats 
 سوالات تعداد

Number of 
questions 

46.32 15.151 229.540 54 14 70 14 

 ای پژوهش هاسمیرنوف برای متغیر – نتایج آزمون کولموگوروف -8جدول 
Table 8. Kolmogorov-Smirnov test results for research variables 
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 آماره آزمون
Test 0.211 0.191 0.157 0.183 0.173 

 معناداریسطح 
Significance level %70 %58 %75 %64 %62 

 نتیجه 
Result 

 نرمال  توزیع
normal 

distribution 
 نرمال  توزیع

Normal distribution 
 نرمال  توزیع

Normal distribution 
 نرمال  توزیع

Normal distribution 
 نرمال  توزیع

Normal 
distribution 

جدول  همان     در  که  می  (8)طور  ابعاد مشاهده  تمامی  شود 
المللی و همچنین متغیر راهبردهای بین  مربوط به متغیر مستقل

از دارای سطح معنیبندی ساختاری  طبقه وابسته   بیشتر  داری 
برای    بنابراین تمامی متغیرها توزیع نرمال دارند.  ،هستند  05/0

 فراوانی 
Abundance 

 درصد
Percent 

 IT 71 49 زمینه
 Biotechnology     20 13.8    فناوری زیستی

 Food and agriculture     28 19.3    مواد غذایی و کشاورزی 
 Medicines and medical equipment      16 11دارویی و تجهیزات پزشکی

 Other fields        10 6.9سایر زمینه ها 
 Total   145 100       مجموع
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در .  گردیدهای پارامتریک استفاده  های آماری از آزمونبررسی 
پژوهش   آزمون این  بررسی  رابطهبرای  آزمون  های  از  ای 

 . شدپارامتریک ضریب همبستگی پیرسون و رگرسیون استفاده  
چه اندازه    برای پاسخ به سؤال اصلی پژوهش مبنی بر اینکه تا   

های  ی شرکتبندی ساختارسازی با طبقهالمللیراهبردهای بین

هایی آماری به شرح  داری دارد؟ فرضیهی بنیان رابطه معندانش 
 : شده است  زیر ارائه 

  بندی طبقه  با  سازی  المللیبین  راهبردهای:  ادعا  نقیض  فرضیه  -
   .ندارد دارییمعن رابطه بنیاندانش هایشرکت یساختار

 بندی طبقه   با  سازی  المللیبین  راهبردهای:  ادعا  رضیهف  -
 .دارد داریمعنی رابطه بنیاندانش هایشرکت یساختار

 

 آزمون ضریب همبستگی پیرسون فرضیه اصلی -9جدول 
Table 9. Pearson correlation coefficient test of the main hypothesis 

 مستقل متغیر 
Independent variable 

 متغیر وابسته 
The dependent variable 

 بندی ساختاریطبقه
Structural classification 

 المللی سازی راهبردهای بین
Internationalization strategies 

 ضریب همبستگی
The correlation coefficient 

0.760 

 داریسطح معنی
The significance level 

0.000 

 تعداد
Number 

145 

( نتایج ضریب همبستگی 9طور که در جدول شماره )همان    
می  نشان  معنی پیرسون  سطح  )دهد  از 000/0داری  کمتر   )

اطمین05/0) با  بنابراین  بوده،  فرضیه    95/0  ان(  رد    0Hدرصد 
شود. ضریب همبستگی بین این  تائید می   1Hشود و فرضیه  می

عبارت دیگر  بوده که مثبت و مستقیم است؛ به    760/0دو متغیر  
های  بندی ساختاری شرکت سازی با طبقه المللیراهبردهای بین

داری ی رک علم و فناوری سنندج رابطه معنبنیان واقع در پادانش 
تر باشد المللی سازی بالاراهبردهای بیندارد و هر مقدار میزان 

 .شودتر میبندی ساختاری مطلوبطبقه 

برای پاسخ به سؤال فرعی    فرعی اول پژوهش آزمون فرضیه   
عد المللی سازی در بُاول پژوهش مبنی بر اینکه تا چه اندازه بین

طبقه  با  ساختاردرونی  شرکتبندی  دانش ی  رابطه  های  بنیان 
 شده است. هایی آماری به شرح زیر ارائه دارد؟ فرضیهداری  یمعن
ب  یض نقفرضیه    - بُ  یساز  المللیین ادعا:  دروندر  با    ی عد 

 ی داری معن  رابطه   یانبندانش  یهاشرکت   یساختار  یبندطبقه 
   ندارد.

ب  یهفرض  - طبقه   یدرونعد  بُدر    یساز  المللیینادعا:   یبندبا 
 داری دارد.یبنیان رابطه معنهای دانششرکت یساختار

 

 آزمون ضریب همبستگی پیرسون فرضیه فرعی اول  -10 جدول
Table 10. Pearson correlation coefficient test of the first sub-hypothesis 

 متغیر مستقل 
Independent variable 

 متغیر وابسته 
The dependent variable 

 ساختاری  بندی طبقه
Structural classification 

 درونی  بُعدالمللی سازی در بین
Internationalization in the internal dimension 

 

  همبستگی_ضریب
The correlation coefficient 

0.770 

 داریمعنی سطح
The significance level 0.000 

 تعداد
Number 

145 

 

نشان    ،(10)جدول  نتایج  در      پیرسون  همبستگی  ضریب 
،  است   ( بوده05/0( کمتر از )000/0داری )دهد سطح معنیمی

شود و فرضیه  رد می  0Hدرصد فرضیه    95/0بنابراین با اطمینان  
1H  770/0شود. ضریب همبستگی بین این دو متغیر  تائید می  

سازی  المللیعبارت دیگر بین م است؛ به بوده که مثبت و مستقی
بُ طبقه در  با  درونی  شرکت عد  ساختاری  دانشبندی  بنیان  های 

ارد و هر  داری دی رک علم و فناوری سنندج رابطه معنواقع در پا
بین میزان  در  المللیمقدار  بالاعد  بُ سازی  باشد  درونی  تر 

 شود.تر میبندی ساختاری مطلوبطبقه 

چه  ر اینکه تا  برای پاسخ به سؤال فرعی دوم پژوهش مبنی ب   
ی بندی ساختارمشتریان با طبقه عد  بُسازی در  المللیاندازه بین 

دانششرکت معنهای  رابطه  داردی بنیان  هایی  فرضیه  ؟داری 
 شده است. آماری به شرح زیر ارائه 

  با   مشتریانعد  بُ  در  سازیالمللیبین :  ادعا  قیضن  فرضیه  -
 داری معنی   رابطه   بنیاندانش  هایشرکت   یساختار  بندیطبقه 
 . ندارد

  بندیطبقه   با  مشتریانعد  بُ  در  سازی  المللیبین :  ادعا  فرضیه  -
 .دارد داریمعنی رابطه بنیاندانش هایشرکت یساختار

 

 آزمون ضریب همبستگی پیرسون فرضیه فرعی دوم  -11 جدول
Table 11. Pearson correlation coefficient test of the second sub-hypothesis 

 متغیر مستقل 
Independent variable 

 متغیر وابسته 
The dependent variable 

 بندی ساختاریطبقه
Structural classification 

 مشتریان بُعدالمللی سازی در بین
Internationalization in terms of customers 

 ضریب همبستگی
The correlation coefficient 0.728 

 داریسطح معنی
The significance level 

0.000 

 تعداد
Number 

145 

 
ضریب همبستگی پیرسون   دهدنشان می  (11)جدول  نتایج     

معنیبرای   )سطح  )000/0داری  از  کمتر  بوده05/0(    است   ( 
شود و فرضیه  رد می  0Hدرصد فرضیه    95/0بنابراین با اطمینان  

1H  728/0شود. ضریب همبستگی بین این دو متغیر  تائید می  
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سازی  المللیم است؛ به عبارت دیگر بینبوده که مثبت و مستقی
بنیان های دانش بندی ساختاری شرکتمشتریان با طبقه عد بُدر 

ارد و هر  داری دی سنندج رابطه معنرک علم و فناوری  واقع در پا
بین  میزان  در  المللیمقدار  بالاعد  بُسازی  باشد  مشتریان  تر 

 .شودتر میبندی ساختاری مطلوبطبقه 
برای پاسخ به سؤال فرعی    :فرعی سوم پژوهش آزمون فرضیه

عد بُدر    سازی المللیر اینکه تا چه اندازه بینسوم پژوهش مبنی ب
با   دانش ی شرکتبندی ساختارطبقه زنجیره عرضه  بنیان های 

شده  هایی آماری به شرح زیر ارائه داری دارد ؟ فرضیهی رابطه معن
   است.

زنجیره عرضه با  عد بُسازی در  المللی: بین ادعافرضیه نقیض  -
دانشبندی ساختاری شرکت طبقه  رابطه های  داری ی معن  بنیان 
 ندارد. 

ادعا:    - با  عد  بُدر    سازی  المللیبینفرضیه  عرضه  زنجیره 
رابطه معنهای دانشی شرکت ساختار  یبندطبقه  داری ی بنیان 
 . دارد

 
 آزمون ضریب همبستگی پیرسون فرضیه فرعی سوم  - 12جدول 

Table 12. Pearson's correlation coefficient test of the third sub-hypothesis 
 متغیر مستقل 

Independent variable 
 متغیر وابسته 

The dependent variable 
 بندی ساختاریطبقه

Structural classification 

 در بعد زنجیره عرضه  المللی سازی بین
Internationalization in the supply chain dimension 

 ضریب همبستگی
The correlation coefficient 

0.703 

 داریسطح معنی
The significance level 

0.000 

 تعداد
Number 

145 

 

ضریب همبستگی پیرسون    برای  (12)جدول    همچنین نتایج   
  ( بوده 05/0( کمتر از )000/0داری )دهد سطح معنی نشان می 

اطمینان    لذا،  است فرضیه  95/0با  می  0H  درصد  و  رد  شود 
شود. ضریب همبستگی بین این دو متغیر تائید می  1H  فرضیه

المللی عبارت دیگر بینبوده که مثبت و مستقیم است؛ به   703/0
های  بندی ساختاری شرکتزنجیره عرضه با طبقهعد  بُدر    سازی
بنیان واقع در پارک علم و فناوری سنندج رابطه معناداری دانش 

زنجیره عرضه  عد  بُالمللی سازی در  دارد و هر مقدار میزان بین
 .شودتر می مطلوببندی ساختاری بالاتر باشد طبقه 

 بررسی نرمال بودن توزیع خطاها -1
در      که  توزیع  همانطور  بودن  نرمال  بررسی  آزمون  نتیجه 

طور که شده است. همان نشان داده  (3شماره )  شکلخطاها در  
شود مقدار میانگین بسیار کوچک و نزدیک به صفر  ملاحظه می

است.   یک  به  نزدیک  بسیار  معیار  انحراف  و  با  بنا است  براین 
 شود. می ید  أیتا  توجه به مطالب فوق نرمال بودن توزیع خطاها ر

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 نرمال بودن توزیع خطاها  -3 شکل
Figure 3. The normality of the distribution of errors 

 

 واتسون )بررسی استقلال خطاها( -آزمون دوربین -2
منظور بررسی استقلال خطاها یا عدم وجود  به در این پژوهش     

استفاده از آزمون دوربین واتسون  شده    همبستگی بین خطاها 
نشان    (13)واتسون در جدول    -نتایج آزمون دوربین  است که

  - شود مقدار دوربینطور که مشاهده میهمان   شده است.  داده
تا   5/1است و چون این مقدار بین دو عدد  شده    898/1  واتسون

 .شودمیید أیت س استقلال خطاهاپ باشدمی 5/2

 
 واتسون -نتایج آزمون دوربین  -13 جدول

Table 13. Durbin-Watson test results 
 ضریب تبیین 

Coefficient of explanation 
 2R ضریب تبیین

Coefficient of explanation R2 
 خطای استاندارد 
Standard error 

 مقدار دوربین واتسون
The amount of DW 

0.788 0.621 0.70094 1.898 

 بررسی هم خطی بودن متغیرها -3
بین دو متغیر از    منظور بررسی قطعیت وجود رابطه خطیبه    

شده است. نتایج این آزمون  استفاده  F  و آماره  ANOVA  آزمون

نتایج جدول شده است، همانطورکه    نشان داده  (14)در جدول  
داری است و سطح معنی  F  165/77  آمارهمقدار  دهد  نشان می
  95/0پس با اطمینان  باشدمی 05/0( کمتر از 000/0آن برابر )
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بندی المللی سازی و طبقه بین وجود رابطه خطی بین راهبردهای  
می پذیرفته  بررسبه  .شودساختاری  جهت    زان یم  ی منظور  و 

  ز یبتا ن  بیوابسته، ضرا  ریبر متغ  ادشدهی  یرهایمتغ  ریتأث  بیضر

)آن    یبررس  نتایجکه    است  شدهمحاسبه جدول  ارائه  (  15در 
 .گردید

 

 ANOVAآزمون  -14 جدول
Table 14. ANOVA test 

 مجموع مجذورها
Sum of squares 

آزادی هدرج  
Insert freedom 

ها اختلاف میانگین  
Difference of means 

F آماره    
Statistics F 

داریسطح معنی  
The significance level 

113.735 3 37.912 77.165 0.000 
69.275 141 0.491   

183.010 144    
 

 منظور شناسایی میزان و جهت ضریب تأثیر متغیرها در فرضیه اصلی ضرایب بتا به   -15 جدول
Table 15. β coefficients in order to identify the amount and direction of the effect coefficient of the variables in the  
                 main hypothesis 

 متغیر مستقل 
Independent variable 

 ضرایب غیراستاندارد 
Non-standard coefficients 

 ضرایب استاندارد 
Standard 

coefficients 
 آماره

T 

داریسطح معنی  

B Std. Error β  

 مقدار ثابت 
Constant 

0.717 0.189  3.789 0.000 

x1 بینالمللی سازی در بُعد درونی  
Internationalization in the internal dimension 

0.450 0.089 0.497 4.064 0.000 

x2بینالمللی سازی در بُعد مشتریان  
Internationalization in terms of customers  

0.212 0.111 0.217 2.920 0.004 

  3xعد زنجیره عرضهالمللی سازی در بُبین
Internationalization in the supply chain dimension 

0.111 0.104 0.115 2.068 0.002 

جدول  همان     در  که  می (15)طور  به  مشاهده  توجه  با  شود 
معنی  سطح  و  تی  آماره  بتا،  مقدار  غیراستاندارد  داری ضرایب 

 : توان معادله رگرسیون را به شرح زیر نوشت می
 Y717/0+450/0+1X212/0+2X111/03X   = ساختاری بندیطبقه

سازی  المللیبین   دیگرعبارتبه   ، شودمیید  أیتبنابراین فرضیه     
بُ بین یدروند  عدر  در  المللی،  بین د  عبُسازی  و  المللی مشتریان 

های بندی ساختاری شرکتزنجیره عرضه بر طبقه د  عبُسازی در  
بنیان واقع در پارک علم و فناوری سنندج تأثیرگذار است.  دانش 

مستقل مجموعاً  ( متغیرهای  2Rبا توجه به مقدار ضریب تعیین )
 ، لذاکنندبندی ساختاری را تبیین می درصد واریانس طبقه   62/0
بیان کرد که  می بینراهبرد توان  ابعاد آن  های  المللی سازی و 
 دهد.میبندی ساختاری را توضیح از تغیرات متغیر طبقه  62/0
ارزیابی پایایی مدل بیرونی از دو شاخص  در این مطالعه جهت     

: معیار پایایی ترکیبی گردیدجهت بررسی پایایی مدل استفاده  
(CR .و معیار ضریب آلفای کرونباخ ) 

مرکب    توسط   :(CR)  پایایی  معیار  همکاران    این  و  ورتس 
نسبت به آلفای کرونباخ    این مدلبرتری    . معرفی شد(  1997)

ها نه به صورت مطلق بلکه با توجه  در این است که پایایی سازه
 Verts)  گرددهایشان با یکدیگر محاسبه می به همبستگی سازه 

et al., 1997.)   تردر صورتی پایایی  مقدار  هر که  برای  کیبی 
، نشان از پایایی (Akbari et al., 2017)  شود  7/0سازه بالای  

گیری دارد و مقدار کمتر از  های اندازهمناسب برای مدلدرونی  
وجو  6/0 می عدم  نشان  را  پایایی   ,.Rafikhah et al)  دهدد 

در    .(2016 ترکیبی  پایایی  که  است  ضروری  نکته  این  ذکر 
بهتری  مدل معیار  ساختاری  بهسازی  کرونباخ  آلفای  شمار  از 
اینکه در محاسبهبه .  رودمی آلفای کرونباخ در  دلیل  ی ضریب 

ها با اهمیت مساوی در محاسبات مورد هر سازه، تمامی شاخص
می درحالیوارد  ترکیبی،  شوند.  پایایی  محاسبه  برای  که 

. این کنندپیدا میها با بارعاملی بیشتر، اهمیت زیادتری  شاخص
ها، معیار شود که مقادیر پایایی ترکیبی سازهموضوع باعث می 

دقیق واقعی و  نستر  آنتری  کرونباخ  آلفای  به  باشد بت     ها 
(Kamali Zarch & Shekari, 2020).

 

 مقدار پایایی ترکیبی -16 جدول
Table 16. Combined reliability value 

 متغیرها 
Variables 

 CRمقدار 
The amount of CR 

 سازی در بعد درونی  المللی بین
Internationalization in the internal dimension 0.962 

 سازی در بعد مشتریان  المللیبین
Internationalization in terms of customers 0.957 

 سازی در بعد زنجیره عرضه  المللی بین
Internationalization in the supply chain dimension 0.948 

 بندی ساختاریطبقه
Structural classification 0.969 

 

در جدول      که  پایایی  ه میظملاح  (16)همانطور  مقدار  شود 
است و نشان از پایایی درونی  7/0ترکیبی برای سازه ها بالای 

 .داردگیری های اندازه مناسب برای مدل
که مقدار آن از صفر    ضریب آلفای کرونباخ عامل دیگری است

  . البته شودپذیرفته می  7/0ر بالاتر از  تا یک متغیر بوده و مقادی

در مورد متغیرهایی با تعداد سؤالات    (1998موسا و همکاران )
مقدار   به   6/0اندک،  کرونباخ  را  آلفای  ضریب  سرحد  عنوان 

. در جدول زیر مقدار  (Mouse et al., 1998)  اندمعرفی کرده
 است.  این ضریب برای هر یک از عوامل برآورد شده
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 مقدار آلفای کرونباخ  -17جدول
Table 17. Cronbach's alpha value 

 متغیر ها 
Variables 

 مقدار آلفای کرونباخ
Cronbach's alpha value 

 عد درونی المللی سازی در بُبین
Internationalization in the internal dimension 0.956 

 مشتریانعد بُالمللی سازی در بین
Internationalization in terms of customers 0.948 

 زنجیره عرضه عد بُالمللی سازی در بین
Internationalization in the supply chain dimension 0.935 

 بندی ساختاریطبقه
Structural classification 0.964 

جدول      به  توجه  برای    (17)با  کرونباخ  آلفای  تمام ضریب 
است که حاکی از پایایی  بوده  7/0ی مورد نظر بالاتر از هاسازه

 مناسب مدل دارد.
مرحله      این  در  همگرا  روایی  ازبررسی  استفاده  شاخص    با 

( شده  استخراج  واریانس  شد(  AVEمیانگین  روایی  محاسبه   .
گیری است های اندازههمگرا معیار دوم از بررسی برازش مدل

مدل  برازش  بررسی  به  انداکه  میزههای  به  گیری،  و  پردازد 
ها( خود )شاخص الات  بررسی میزان همبستگی هر سازه با سؤ

هرچه این همبستگی بیشتر باشد، برازش نیز بیشتر  پردازد  می
 .  (Alizadeh et al., 2013) است

 ( همکاران  و  واریانس(  1981فورنل  میانگین  استخراج    معیار 
و  (  AVE)شده   کرده  معرفی  همگرا  روایی  سنجش  برای  را 

بحرانی   مقدار عدد   Fornell et)  است  5/0اظهار داشتند که 

al., 1981)  . از برای هریک  این ضریب  مقدار  زیر  در جدول 
که  شده است. نکته قابل توجه این است در صورتی ها ارائه سازه

تر استخراج شده برای یک متغیر پایینمعیار میانگین واریانس  
حذف   باید سؤالی را که کمترین بار عاملی را دارد،  باشد  5/0از  

نمود اجرا  را  مدل  دوباره   ,Kamali Zarch & Shekari)  و 

2020) . 

 (AVE)میانگین واریانس استخراج شده  -18 جدول 
Table 18. average variance extracted (AVE) 

 متغیرها 
Variables 

 AVE مقدار
The amount of AVE 

 المللی سازی در بعد درونی بین
Internationalization in the internal dimension 0.741 

 المللی سازی در بعد مشتریانبین
Internationalization in terms of customers 0.765 

 المللی سازی در بعد زنجیره عرضه بین
Internationalization in the supply chain dimension 0.722 

 ساختاریبندی  طبقه
Structural classification 0.696 

شود مقدار میانگین  ه میظ ملاح(  18)همانطور که در جدول     
است    5/0ها بالای  برای سازه  (AVE)واریانس استخراج شده  

گیری مناسب های اندازهو نشان از روایی همگرا و برازش مدل
 .دارد

 2R ضریب تعیین  -19 جدول 
2oefficient of determination of RC 19.Table  

 متغیرها 
Variables 

 2Rضریب تعیین 
2The coefficient of determination R 

 المللی سازی در بعد درونی بین
Internationalization in the internal dimension 0.000 

 المللی سازی در بعد مشتریانبین
Internationalization in terms of customers 0.000 

 المللی سازی در بعد زنجیره عرضه بین
Internationalization in the supply chain dimension 0.000 

 بندی ساختاریطبقه
Structural classification 0.889 

شود مقدار ضریب ه میظملاح(  19)همانطور که در جدول     
برازش    2Rتعیین   از  نشان  و  است  برای سازه در حد مطلوبی 

 گیری مناسب دارد.های اندازهمدل
معیار      از  استفاده  با  پژوهش  کلی  مدل  انجام   GOFبررسی 
متوسط    شود.می هندسی  میانگین  از  است  عبارت  معیار  این 

  ضریب تعیین چندگانه در متوسط مشترکات. میانگین هندسی
2R   برابر با مقدار  برای طبقه و متوسط    889/0بندی ساختاری 

 است. 796/0مشترکات 
 

   𝐺𝑂𝐹 = √𝐶𝑜𝑚𝑚𝑢𝑛𝑎𝑙𝑖𝑡𝑦̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅×  𝑅2̅̅̅̅  
 GOFمعیار   =√ 796/0× 889/0 =841/0 

از برازش مطلوب مدل پژوهش است.    GOFضریب      نشان 
های برازش مدل وضعیت  شاخص   شودمیهمانطور که مشاهده  

ژوهش و مدل مفهومی  های پدادهمطلوبی دارد؛ و میزان انطباق  
پژوهش مطلوب است، که بیان کننده این مطلب است که مدل 

 . باشدمیمفهومی پژوهش از برازش مناسب برخوردار 
دست ( به 914/0بررسی فرضیه اصلی ضریب مسیر برابر )در    

نشان  که  است  راهبردهای آمده  مستقیم  و  مثبت  تأثیر  دهنده 
 آماره  بندی ساختاری است و با توجه بهسازی بر طبقه المللیبین

t  (035/6در )  بین  95طح  س با  المللیدرصد راهبردهای  سازی 
دانششرکت   بندی ساختاریطبقه  معنبنیان رهای  داری ی ابطه 

 فرضیه مورد پذیرش واقع می گردد. دارد و این
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عد درونی بر  سازی در بُالمللین یب  :بررسی فرضیه فرعی اول   
دانشبندی ساختاری شرکت طبقه  معنبنیاهای  رابطه  داری ی ن 
( 223/0در بررسی فرضیه فرعی اول ضریب مسیر برابر )  دارد.

نشان به  که  است  آمده  مستقیم دهنده  دست  و  مثبت  تأثیر 
بندی ساختاری است و با  درونی بر طبقه عد  بُسازی در  المللیبین

سازی در  المللیدرصد بین  95( درسطح  099/3)  t  توجه به آماره
بنیان رابطه  های دانش شرکت  بندی ساختاریدرونی با طبقه عد  بُ

 گردد.مورد پذیرش واقع می داری دارد و این فرضیه یمعن
( به  645/0در بررسی فرضیه فرعی دوم ضریب مسیر برابر )   

نشان که  است  آمده  مستقیم  دست  و  مثبت  تأثیر  دهنده 
بندی ساختاری است  مشتریان بر طبقهعد  بُسازی در  المللیبین

آماره به  توجه  با  درt(456/4   و  درصد   95سطح    ( 
مشترالمللیبین بعد  در  طبقه سازی  با  ساختارییان   بندی 

و این فرضیه مورد    داری داردی بنیان رابطه معنهای دانش شرکت
 گردد.پذیرش واقع می

   ( برابر  مسیر  فرعی سوم ضریب  فرضیه  بررسی  ( 798/0در 
نشان به  که  است  آمده  مستقیم دهنده  دست  و  مثبت  تأثیر 

بندی ساختاری طبقه زنجیره عرضه بر  عد  بُسازی در  المللیبین
آماره به  توجه  با  و  درt  (529/12  است  درصد    95سطح    ( 

با طبقه عد  بُسازی در  المللیبین  بندی ساختاریزنجیره عرضه 
و این فرضیه مورد    داری داردی بنیان رابطه معنهای دانش شرکت

 گردد.پذیرش واقع می
 

 PLSافزار های پژوهش با استفاده از نرم نتایج فرضیه  -20 جدول
Table 20. Results of research hypotheses using PLS software 

 استاندارد  t ب مسیر یضر   

H 
 بندی ساختاریطبقه                     المللی سازی                  راهبردهای بین

Internationalization strategies                                                          Structural classification 0.914 6.035 

H1.1 بندی ساختاریطبقه                المللی سازی در بعد درونی                   بین 
Internationalization in the internal dimension                                  Structural classification 0.223 3.099 

H1.2 بندی ساختاریطبقه                المللی سازی در بعد مشتریان               بین 
Internationalization in terms of customers          Structural classification 0.645 4.456 

H1.3 بندی ساختاریطبقه              المللی سازی در بعد زنجیره عرضه           بین 
Internationalization in the supply chain dimension  Structural classification    0.798 12.529 

رابطه معندیأیتپژوهش    نیا  جینتا    تأث  داریکننده   یرگذاریو 
های  شرکت  یساختار یبند با طبقه  یسازیالمللنیب یراهبردها

م  انیبندانش  در  و  متغ  ان یاست   یالمللن یب  یراهبردها  ریابعاد 
ب  نیشتریب  یساز را  رو  یدرونعد  بُدر    یساز یالمللن یاثر    ی بر 

  ی کی  داشته است.   انیبنهای دانششرکت  یساختار  یبندطبقه 
مهمتر پ  نیاز  و   یهاشرکت   یرو   ش یمشکلات  فناور 

صولات  و فروش مح  یسازیتجاری،  سازیالمللنیب  ان،یبندانش 
بودن    یتخصص  لیبدل  انیبنها و موسسات دانششرکت   .است

و فروش محصول   یسازیتجار  نهیمحصولات خود عموما در زم
شدن و    دهیبه د  ازیامر ن  نیا  یلازم را ندارند و برا  ییخود توانا

د آن  دارند.    ر ارائه  را  عموم  شرکت انظار  دانشدر  بنیان  های 
به محصولات    یشوند، تنها در صد اندکی که ثبت م  یاختراعات

دشوار   اریکار بس  نیا  رایشوند، زی و به بازار عرضه م  لیتبد  دیجد
تخصص، سرما به  و  فراوان  یگذارهیاست  منابع  دارد.    ازین  یو 

مختلف ب  یمشکلات    ی سازیتجارو    یسازیالمللنیدر 
  ن یاز مشکلات مهم ا  یک . یوجود دارد  انیبنمحصولات دانش

 یو گمرک  یاتی مال  یها  تیو معاف  مهیاست که متاسفانه بحث ب
که قابل اجرا باشد ابلاغ نشده    یابه صورت شفاف و بخشنامه

ز گنگ  نقاط  و  هم  یادیاست  به  دارد.  وجود  آن   لیدل  نیدر 
شرکت    کیها را به عنوان  تیتمام فعال  انیبنانشد  یهاشرکت
دچار مشکل   یمشکل  یدهند که از نظر حقوقیانجام م  یمعمول

می  نشوند. مدیران  پیشنهاد  دانششرکتگردد  بنیان  های 
 دنیو انسجام بخش  یاورعلم و فن   یااصـلاح سـاختارها و نهاده

هماهنگ  و  آنها  تعل  یسازبه  ترب  مینظام  مراحل    ـت،یو  در 
را مورد توجه قراردهند. با    کلان  یزیرو برنامه   یگذاراست یس

منظور به  ییاجرا  یهاها و دستورالعملنامه نیآئ  ن،یقوان  نیتدو
فناور سه ی توسعه  دستاورد   میها،  در  پژوهشگران    ی هاکردن 

  ی همگ  گر یعوامل د  ریو سا  قاتشانیشدن تحق  یاز تجار  یناش
تسه  بسزایفناور  یساز  المللیبین  ندیفرآ  لیدر  نقش    یی ها 

 خواهند داشت. 
برگزاریم  شنهادیپ    با  برگزار  یفناور  یبازارها  یگردد   یو 

 یسازیو تجار  ی ساز  یالملل ن یب  کرد یبا رو  یعلم  یهاجشنواره
برا فضا  ا  یدانش،  فعالان  مه   نیجذب  برا  ایحوزه  و   یگردد 

 یمال  لاتیتسه   ،یالمللنیدانش در سطح ب  یسازیتجار  شبردیپ
 در نظر گرفته شود.  یاارزنده  زیو جوا

به منظور   صلاحیدولت و مراجع ذگردد یم شنهادیپهمچنین    
 ی هاشرکت  از  تیفناورانه با حما  ینیکارآفر   تیاز ظرف  یریگبهره

سلامت و    ،یدولت  یوابسته به نهادها  ر یمستقل و غ  انیبندانش 
سرما بازار  کار  هیثبات  حوزه  در    ان یبندانش  یهاشرکت   یرا 

زم  ندینما  نیتضم شرکت   یریپذرقابت  نهیتا  های  بازار 
. گردد ایمه  انیبنش دان
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